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Zasady ogolne

10.

11.

12.

Niniejsze zasady okreslaja warunki i zasady zamieszczania reklam w serwisach
internetowych (gazetaprawna.pl, dziennik.pl, forsal.pl oraz di.com.pl), ktérych
wydawca jest Infor PL S.A. z siedzibg w Warszawie, zwany dalej Zleceniobiorca.
Zleceniodawca w dalszej czesci Warunkow nazywamy podmiot zlecajacy reklame.
Podstawg zamieszczenia reklamy w serwisach internetowych przez Zleceniobiorce
jest zlecenie reklamowe ztozone przez Zleceniodawce.

Warunki zamieszczenia reklam okreslone sg w zleceniach reklamowych oraz
niniejszych ogolnych warunkach, zwanych dalej Warunkami.

Ztozenie zlecenia reklamowego jest rownoznaczne z akceptacjg niniejszych
Warunkdéw zamieszczania reklam.

Zlecenie reklamowe Zleceniodawca zobowigzuje sie dostarczy¢ w formie pisemnej
faksem lub droga mailowa (jako potwierdzenie wczesniejszej rezerwacji):
a) mailing, kreacje standardowe — najpdzniej 3 dni robocze przed planowanym
startem kampanii;

b) kreacje niestandardowe, rich media, serwisy dedykowane, artykuty
sponsorowane — najpozniej 21 dni roboczych przed planowanym startem
kampanii;

Poprawne materiaty reklamowe Zleceniodawca zobowiazuje sie dostarczy¢ droga
elektroniczna:

a) mailingi, kreacje standardowe — najpdzniej 2 dni robocze przed planowanym
startem kampanii;

b) artykuty sponsorowane — najpézniej 7 dni roboczych przed planowanym startem
kampanii;

c) kreacje niestandardowe, rich media, serwisy dedykowane — najpdzniej 16 dni
roboczych przed planowanym startem kampanii;

Wszystkie formy reklamowe przeznaczone do emisji na stronach Infor PL S.A.
powinny spetnia¢ warunki specyfikacji technicznej dla form reklamowych.

W przypadku nie dostarczenia poprawnych materiatow reklamowych okreslonych
w zleceniu przyjmuje sie, ze zlecenie zostato wykonane.

Zleceniobiorca weryfikuje materiaty reklamowe pod katem ich zgodnosci ze
specyfikacjg techniczng i w przypadku niezgodnosci moze nie dopusci¢ do jej
emisji badz przerwac emisje. W przypadku stwierdzenia niezgodnosci materiatow
ze specyfikacja, reklamodawca zobowigzany jest do dostarczenia materiatdw
zgodnych ze specyfikacja Infor PL S.A.

Wyswietlenie reklamy na stronach serwisow nie oznacza, ze Infor PL S.A. stwierdzit
zgodnos¢ reklamy ze specyfikacja techniczna.

Niezaleznie od tresci zawartego zlecenia, Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do
odmowy emisji reklamy, jezeli dostarczone materiaty zdaniem Zleceniobiorcy nie
spetniajg parametrow technicznych stanowigcych integralng czes¢ niniejszych
Warunkow.
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13. Zleceniobiorca ma prawo odmoéwi¢ emisji reklam, jezeli ich tres¢ lub forma sa
sprzeczne z linig programowa badz charakterem serwisu internetowego lub ze
wzgledu na niestosowny lub szkodliwy charakter materiatow reklamowych.
Rezerwuje sobie tez prawo do odmowy emisji badz zaprzestania emisji dowolnej
reklamy, jesli uzna jg za dokuczliwg lub szkodliwg dla uzytkownikéw serwisow
internetowych. Ponadto Zleceniodawca ma prawo odméwi¢ publikacji reklamy
jezeli jest ona sprzeczna z prawem, narusza obowigzujace przepisy.

14.0 odmowie publikacji reklamy Zleceniobiorca powiadomi pisemnie
Zleceniodawce, nie poézniej niz 2 dni robocze od daty otrzymania
zakwestionowanych materiatow.

15. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za opdznienie w emisji kampanii
spowodowane nie dostarczeniem przez Zleceniodawce materiatéw zgodnych ze
specyfikacjg w przewidzianym terminie.

16. W przypadku materiatéw w formacie flash, rich media konieczne jest dostarczenie
zastepczej wersji gotowych materiatdw w prostym formacie graficznym (jpg, gif, gif
animowany), ktére beda emitowane, gdy przegladarka uniemozliwia wyswietlenie
materiatdbw w formatach bardziej zaawansowanych. Materiaty reklamowe
dostarczane w formie skompresowanej powinny bys skompresowane w formacie
zip.

17. Rezygnacja ze zlecenia w terminie pdzniejszym niz:

a) na 2 dni robocze przed emisja kreacji standardowych/mailingéw;

b) na 7 dni roboczych przed emisjag artykutu sponsorowanego, kreacji
niestandardowych, rich media, serwiséw dedykowanych uprawnia Zleceniobiorce
do obcigzenia Zleceniodawcy kwota w wysokosci 100% uzgodnionej naleznosci za
reklame.

Zasady dotyczace kreacji
1. Materiaty reklamowe (pliki) powinny by¢ nazywane zgodnie z nastepujacym
schematem: reklamodawca/nazwa_kampanii_rozmiar.rozszerzenie
np.: infor_biznes_160x600.jpg
2. Nazwy plikdw moga zawierac tylko znaki alfanumeryczne bez polskich liter.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmow sledzacych interakcje
uzytkownika.
Niedozwolona jest zmiana lub odczyt cookie.
Materiat reklamowy nie moze powodowac wystepowania btedow.
Materiat reklamowy nie moze zaktdcac dziatania strony, na ktorej jest wyswietlany.
Dzwieki w reklamach:
a) dzwiek w reklamach moze by¢ odtwarzany jedynie po akcji wykonanej przez
uzytkownika (klikniecie);
b) jezeli reklama posiada dzwiek musi zawiera¢ mozliwos¢ jego wiaczania
i wytgczania.
8. Za techniczne przygotowanie kreacji wraz z obstuga plikéw dzwiekowych oraz
poprawnosc¢ jej dziatania odpowiada reklamodawca.

N o vk
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9. Rozwijanie kreacji:

a) rozwijanie kreacji do standardowych rozmiarow moze nastgpi¢ po najechaniu
lub kliknieciu (rozmiary poszczegdlnych kreacji znajduja sie w ponizszej
specyfikacji);

b) kreacja musi sie zwijaC po zjechaniu z reklamy, lub po kliknieciu. W drugim
przypadku powinna zawiera¢ napis ,ZWIN" lub napis ,ZAMKNIJ" oraz przycisk ,X"
w prawym, gornym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14
pikseli. Minimalna wysokos$¢ czcionki w napisie ,ZAMKNI" to 12 pikseli.

Informacje ogdlne Obrazek
1. Dopuszczalne formaty plikéw: gif, jpg.
2. Szczegotowa specyfikacja kazdej z form znajduje sie w ponizszej specyfikacji.

Informacje ogdlne html

1.

Kod serwujagcy HTML5 po dostarczeniu przez klienta ze wzgledu na swoja
roznorodnos¢ kazdorazowo musi byC przetestowany i zaakceptowany przez
Wydawce. Wszystkie gotowe materiaty reklamowe, konieczne do rozpoczecia
kampanii, musza by¢ dostarczone nie pdzniej niz na 5 dni roboczych przed emisja.
Przewodnik z wytycznymi dla optymalnego przygotowania reklam w technologii
HTMLS5 dostepny TUTAJ lub na oficjalnej stronie IAB (wersje angielska).

Ogolne dziatanie kreacji musi by¢ zgodne z wymaganiami opisanymi w specyfikagji
technicznej dla danego formatu. Zaden z jej elementéw nie moze ingerowac
w dziatanie stron wydawcy oraz innych reklam.

Elementy kodu:

a) elementami kodu kreacji HTML5 sa: plik HTML, biblioteki skryptéw (JavaScript),
pliki z arkuszami styléw o unikalnych nazwach (CSS3), grafiki oraz opcjonalnie
elementy jak wideo i rich media. Wszystkie elementy musza byc¢ przestane
w postaci skompresowanego pliku .zip.;

b) wszystkie elementy sktadowe kodu musza by¢ hostowane w catosci u Partnera
np. Doubleclick lub w catosci na serwerach Wydawcy;

c) jesli waga kreacji (wraz z zacigganym kodem) jest wieksza od standardowej
(uwzgledniajac biblioteki JacaScript), klient ponosi standardowa doptate
za przekroczenie wagi kreacji okreslong w cenniku;

d) kreacje muszg by¢ przygotowane do emisji w technologii RWD (poprawne
dziatanie przy zmianie rozmiarow kontenera/okna przegladarki);

e) kreacje nie moga korzystac z bibliotek jQuery;

f) kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame;

g) kod musi mie¢ mozliwos¢ obstugi zmiennych zliczajacych akcje kliknie¢ po
stronie systemow emisyjnych Wydawcy. Odbywacé sie to moze m.in. metoda
clickTag;

h) w celu odczytania parametrow przekazywanych do kreacji (m. in. skryptow do
pomiaru klikniec), nalezy dotaczy¢ ponizszy kod do kodu kreacji na poczatku
<body>:



https://g7.gazetaprawna.pl/p/_wspolne/pliki/2308000/2308713-html5dav101.pdf
https://www.iab.net/media/file/HTML5DAv101.pdf
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<script type="text/javascript">

var parsed = (document.location.href.split("#")[1]||").split('&");

var params = parsed.reduce(function (params, param) {

var param = param.split('=");

params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

LB

</script>

Kreacja, w gtdwnym pliku HTML, powinna udostepnia¢ zmiennga, do ktérej mozna
przekaza¢ adres docelowy kreacji. Do tej zmiennej nalezy przypisa¢ wartosc¢
odczytang z parametrow przekazanych automatycznie do kreacji, znajdujaca sie
w zmiennej params.clickTag (po wykonaniu kodu odczytujagcego parametry).
Ponizej znajduje sie przyktad, w ktérym adres docelowy nalezy przypisa¢ zmiennej
globalnej clickTag:

<script>

//umies¢ adres strony docelowej w zmiennej clickTag, np.:
//clickTag="https://www.gemius.pl’;
clickTag=params.clickTag; //przekazuje warto$¢ odczytang z parametrow

</script>

5. Kreacje HTML5 nie sg kompatybilne z przegladarkami Internet Explorer w wersji 8
oraz wczesniejszymi. Emisja reklam bedzie na nich wytgczona.

6. Wydawca nie dostarcza danych zwigzanych z interakcjg uzytkownika w obrebie
kreacji HTML5. Taka funkcjonalno$¢ powinna by¢ zapewniona po stronie kodu
kreacji.

7. Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment zatadowania sie
pierwszego elementu reklamy.

8. Dla kreacji rozwijanych, zawierajacych wideo lub nietypowych Wydawca zastrzega
sobie prawo sformutowania dodatkowych wymagan, ktére musza spetnic¢ przed
emisja.

9. Do kreacji HTMLS5 stosuja sie standardowe wymagania w zakresie obcigzenia
procesora:

a) reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigza¢ procesora w stopniu istotnie
utrudniajgcym prace na komputerze z innymi aplikacjami. Do okreslenia stopnia
obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, t. wyposazony
w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci 2 GHz;

b) reklamy stale obecne na stronie (np. billboardy, halfpage — standardowe,
rozwijane, itd.) moga obcigza¢ komputer standardowy, najwyzej w 30%;

c) reklamy, ktore uzytkownik moze zamknac (toplayery itd.) moga obcigzac
komputer standardowy, najwyzej w 40%;
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d) dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera
standardowego, do dwukrotnej wartosci normy, czyli odpowiednio do 60% dla
form reklamowych stale obecnych na stronie i 80% dla form reklamowych

zamykanych, jezeli wzrost trwa 2 sekundy i pojawia sie tylko 1 raz w czasie
minimum 10 sekund animagji.
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Specyfikacja produktow reklamowych

1. Billboard

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze badz pod menu serwisdw. Moze miec
forme statyczna lub animowana.

JPG, PNG, GIF do 40 kB
HTML do 150 kB

750x100px

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtownej Infor.pl

2. Double Billboard

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze badz pod menu serwiséw. Moze miec¢
forme statyczng lub animowana.

JPG, PNG, GIF do 50 kB
HTML do 150 kB

750x200px

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtownej Infor.pl

3. Triple Billboard

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze badz pod menu serwisdéw. Moze miec
forme statyczng lub animowana.

JPG, PNG, GIF do 60 kB

750x300px

HTML do 150 kB



https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_billboard
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_billboard
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_billboard
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_billboard
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_doublebillboard
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_doublebillboard
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_doublebillboard
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_doublebillboard
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MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtownej Infor.pl

4. Wideboard

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze serwisow. Moze mie¢ forme statyczna

lub animowana.

970x200px

JPG, PNG, GIF

do 60 kB

HTML

do 150 kB

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtownej Infor.pl

5. Double Wideboard

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze serwiséw. Moze mie¢ forme statyczna

lub animowana.

970x300px

JPG, PNG, GIF

do 60 kB

HTML

do 150 kB

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtéwnej Infor.pl



https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_triplebillboard
https://www.forsal.pl/?version=specyfikacja_triplebillboard
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_triplebillboard
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_triplebillboard
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_wideboard970
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_wideboard970
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_wideboard970
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_wideboard970
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_gigaboard970
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_gigaboard970
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_gigaboard970
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_gigaboard970
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6. Mega Double Wideboard

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze serwiséw. Moze mie¢ forme statyczna
lub animowana.

JPG, PNG, GIF do 60 kB
HTML do 150 kB

1140x300px

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtownej Infor.pl

7. Megaboard

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na goérze strony www. Moze mie¢ forme
statyczna lub animowana.

MIEJSCE EMISJI: Strony gtdwne serwisow oraz strony gtownej sekcji serwiséw:
Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

Brak emisji na stronach artykutowych.

JPG, PNG, GIF do 100 kB
HTML do 150 kB

1140x600px

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtownej Infor.pl
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https://www.dziennik.pl/?version=megaboard
https://forsal.pl/?version=megaboard
https://www.gazetaprawna.pl/?version=megaboard
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=megaboard
https://www.dziennik.pl/?version=megadoubleboard
https://forsal.pl/?version=megadoubleboard
https://www.gazetaprawna.pl/?version=megadoubleboard
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=megadoubleboard
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8. Multiscreening

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze serwiséw. Moze mie¢ forme statyczna
lub animowana. Multiscreening jest integracja banneru gdérnego z marginesami
serwisow.

JPG, PNG, GIF do 50 kB
750x200px HTML do 150 kB
750x300px, 970x200px, | JPG, PNG, GIF do 60 kB
970x300px, 1140x300px | HTML do 150 kB

JPG, PNG, GIF do 100 kB
1140x600px HTML do 150 kB
Tapeta:

Kazdy z serwiséw ma inna budowe. Przy tworzeniu tapety nalezy uwzgledni¢ szerokos¢
zawartosci kontentu a takze pole ochronne w postaci statycznej gornej belki.
Szerokos¢ kontentu dla serwiséw wynosi:

e gazetaprawna.pl - 1176px

e dziennik.pl - 1176px

o forsal.pl - 1176px

e infor.pl - 1200px

Pole ochronne belki menu o wysokosci:
e dziennik.pl: 200px

e forsal.pl: 250px

e gazetaprawna.pl: 300px

e infor.pl: 113px

1920x1080px JPG, PNG, GIF do 160 kB

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtownej Infor.pl
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https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_screening
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_screening
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_screening
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_screening
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9. Panel 300

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze strony www. Moze mie¢ forme
statyczng lub animowana. Emisja wytgcznie na stronach gtéwnych serwiséw.

JPG, PNG, GIF do 60 kB
HTML do 150 kB

1140x300px

MIEJSCE EMISJI: Strony gtéwne serwisow - Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl,
Infor.pl

10. Panel 600

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie na gorze strony www. Moze mie¢ forme
statyczng lub animowanga. Emisja wytacznie na stronach gtéwnych serwiséw.

JPG, PNG, GIF do 60 kB
HTML do 150 kB

1140x600px

MIEJSCE EMISJI: Strony gtéwne serwisow - Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl,
Infor.pl

11. Banner w artykule

OPIS: Reklama graficzna znajdujaca sie pod leadem w artykule. Moze miec¢ forme
statyczna lub animowanga. Emisja wytacznie na stronach z artykutami.

JPG, PNG, GIF do 50 kB

650x200px, 750x200px

HTML do 150 kB

MIEJSCE EMISJI: Artykuty na stronach serwisow - Dziennik.pl, Forsal.pl,
Gazetaprawna.pl

12


https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_1146
https://www.forsal.pl/?version=specyfikacja_1146
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_1146
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_1146
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_gigapanel
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_gigapanel
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_gigapanel
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_gigapanel
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12. Main Branding

OPIS: Rozwijany format reklamowy umieszczony w gérnej czesci serwisdw, nad belka
nawigacyjna. Sktada sie z trzech elementéw w formacie JPG: belki podstawowej
(1920x100px), kreacji po rozwinieciu (1920x450px) oraz kreacji skrolujacej
(1920x50px).

Do kazdej kreacji nalezy dotaczy¢ dwa oddzielne pliki JPG: buttony ,ROZWIN" oraz
LZWIN" w rozmiarze 152x42px.

Tworzac kreacje reklamowa nalezy pamietac o zachowaniu obszaru ochronnego po
obu stronach kreagji. Buttony ,ROZWIN" oraz ,ZWIN" beda osadzone przez wydawce
w prawym dolnym rogu kreacji. Na kreacji nie moze by¢ umieszczony nr telefonu,
adres strony WWW, opis sponsor serwisu, sponsor dnia, partner serwisu.
Szczegbtowe rozmieszczenie elementow kreacji przedstawiaja schematy. Btekitne pole
(1180px) to obszar gtébwnego przekazu reklamowego. Szary obszar to tzw. pole
ochronne ktére moze nie by¢ widoczne dla uzytkownikéw z matymi rozdzielczo$ciami,
ten obszar powinien stanowi¢ tto/wypetnienie kreacji.

Belki:

1920x100px / 1920x450px / 1920x50px | JPG, PNG, GIF do 200 kB

Przyciski:
152x42px JPG, PNG, GIF do 10 kB

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl
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https://wiadomosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/7762353,doanld-tusk-fort-trump-nazwa-joe-biden-wybory-wybory-prezydenckie.html?version=specyfikacja_bannerwartykule200
https://forsal.pl/finanse/waluty/artykuly/8219417,szef-wegierskiego-banku-centralnego-forint-jest-obecnie-lepszy-niz-euro.html?version=specyfikacja_bannerwartykule200
https://serwisy.gazetaprawna.pl/finanse-osobiste/artykuly/1397185,na-co-mozemy-sobie-pozwolic-zarabiajac-przecietna-pensje.html/?version=specyfikacja_bannerwartykule200
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_belkaexpand
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_belkaexpand
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_belkaexpand
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_belkaexpand

Centrum Reklamy ul. Burakowska 14, 01-066 Warszawa
e-mail: br_internet@infor.pl

INFOR

13. Rectangle desktop

OPIS: Reklama o wymiarach 300x250 pikseli, emitowana w prawej szpalcie strony oraz

od artykutem.

300x250px

JPG, PNG, GIF

do 50 kB

HTML

do 150 kB

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl*, Gazetaprawna.pl*, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtéwnej Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl

14. Halfpage desktop

OPIS: Reklama o wymiarach 300x600

300x600px

JPG, PNG, GIF

ikseli, emitowana w

do 60 kB

HTML

do 150 kB

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl*, Gazetaprawna.pl*, Infor.pl*

* brak emisji na stronie gtownej Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl

15. Rectangle mobile

OPIS: Reklama w formie prostokata o wymiarach 300x250 pikseli, emitowana po

srodku strony. Moze miec postac statyczng lub animowana.

300x250px

JPG, PNG, GIF

do 50 kB

HTML

do 100 kB

14



https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://forsal.pl/finanse/notowania/artykuly/7762383,jak-bardzo-wzrosnie-cena-ropy-naftowej-prognoza.html?version=specyfikacja_rectangle
https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci?version=specyfikacja_rectangle
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_halfpage
https://forsal.pl/swiat/aktualnosci/artykuly/7762357,wloskie-500-plus-rzad-wprowadzi-swiadczenia-dla-wszystkich-dzieci.html?version=specyfikacja_halfpage
https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci?version=specyfikacja_halfpage
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_halfpage

J
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MIEJSCE EMISJI: Strony gtdwne serwisow - Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl,
Infor.pl

* podglady mobile nalezy sprawdzac na telefonie, badz z mobilowego podgladu
responsywnego przegladarki

16. Halfpage mobile

OPIS: Reklama w formie prostokata o wymiarach 300x600 pikseli lub 335x280 pikseli,
emitowana po $rodku strony. Moze mie¢ postac statyczng lub animowana.

JPG, PNG, GIF do 60 kB
HTML do 100 kB

300x600px, 336x280px

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl

* podglady mobile nalezy sprawdza¢ na telefonie, badz z mobilowego podgladu
responsywnego przegladarki

17. Sticky Ad mobile

OPIS: Sticky Ad ma postac belki przyklejonej do dolnej czesci ekranu, ktéra podaza
za uzytkownikiem w trakcie przegladania strony. W prawym gdérnym rogu znajduje sie

rzycisk X do zamkniecia kreacji. Kreacja ustawiana domyslnie z cappingiem 1.
320x50px JPG, PNG, GIF do 40 kB

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl

* podglady mobile nalezy sprawdzaé na telefonie, badZz z mobilowego podgladu
responsywnego przegladarki


https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_halfpage
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_halfpage
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_halfpage
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_halfpage
http://dziennik.pl/?google_preview=u_B-93w9c90YgL2YmAYwgNnNnwaIAYCAgODY66XR9wE&iu=17796319&gdfp_req=1&lineItemId=4953169323&creativeId=138401954438
http://forsal.pl/?google_preview=KbeR9JEtWMoY8ryYmAYw8tjNnwaIAYCAgODY66WOaA&iu=17796319&gdfp_req=1&lineItemId=4953169323&creativeId=138401954438
http://gazetaprawna.pl/?google_preview=SZ8B_BzqE0QYnryYmAYwntjNnwaIAYCAgOCEosaOkgE&iu=17796319&gdfp_req=1&lineItemId=4953169323&creativeId=138401954438
http://infor.pl/?google_preview=wtSD7A6Jv_sYy7yYmAYwy9jNnwaIAYCAgOCEosbYyQE&iu=17796319&gdfp_req=1&lineItemId=4953169323&creativeId=138401954438

Centrum Reklamy ul. Burakowska 14, 01-066 Warszawa

e-mail: br_internet@infor.pl INFOR
18. Preroll (Instream)

OPIS: Video In-Stream to reklama video wyswietlana w playerze z redakcyjnym
kontentem video. Pre-roll jest wyswietlany przed video redakcyjnym, a po jego
zakonczeniu emituje sie video redakcyjne. Minimalna dopuszczalna rozdzielczosc
1280x720 pikseli, zalecana 1920x1080 pikseli.

W przypadku kodow: Kody zgodne z VAST 3.0 lub 4.0 wspierajgce komunikacje SSL
(https).

Format: MP4

Maksymalna waga: 30MB

Diugos¢ filmu: 15 lub 30 sekund.
Proporcje: 16:9

Bitrate: min. 2000 kbps, zalecana 4000 kbps
Kodek video: H.264

Kodek audio: AAC

FPS: min. 25 kl/s, zalecane 60 kl/s

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl*
* Brak emisji na stronie gtoéwnej Infor.pl

19. Video w artykule (Out-Stream)

Video Out-Stream to reklama video wyswietlana w tresci artykutu, po emisji miejsce
reklamowe znika.
Format dostepny na gazetaprawna.pl, dziennik.pl, forsal.pl (z wyjatkiem SG), infor.pl.

Maksymalna waga VIDEO: 30 mB

Rozdzielczo$¢: min. 640x480px, max. 1920x1080px

Proporcje: 16:9

Format pliku: mov, mp4, mpeg

Diugos¢ filmu: do 30 sekund

Kodek: kazdy, z wyjatkiem: ProRes 4444, HDV 720p60, Go2 Spotkanie 3 i 4, ER AAC
LD, redCode

20. Mailing

Wymagane kodowanie: UTF-8
Jezyk kreacji: HTMLS5 (ZIP)
Maksymalna waga catego mailingu: 100 KB
Do wysytanego mailingu (oprocz tresci) konieczne jest dostarczenie
nastepujacych informag;ji:
1. dane reklamodawcy: petna nazwa, adres
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2. temat e-maila
3. nazwa nadawcy e-maila
4. adresy testowe
Kreacja HTML powinna by¢ przygotowana w nastepujacy sposob:
1. grafika powinna by¢ umieszczona w katalogu /img
2. mailing powinien by¢ wykonany w ,tabelach” (uzywajac selektora <table>
i znacznikéw cellspacing, cellpadding oraz border z wartosciami ,0").
Mailing stworzony za pomoca selektoréw <div> moze nie zosta¢ wyswietlony
poprawnie w skrzynce odbiorczej.
3. style nie moga by¢ zaciggane z zewnetrznego zrodta, musza by¢ umieszczone
w pliku html w kodzie HTML nie moga by¢ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz
elementy dynamicznego HTML
4. w stylach nie mozna umieszczac grafik, np. tto (niektére programy wysytkowe maja
problemy z pobieraniem tych grafik)
5. wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w znacznikach
" " np. width="100", <p class="style1">tresc¢</p>
6. link przekierowujacy powinien by¢ w protokole "https"; kreacja powinna
by¢ podlinkowana przez klienta
7. zalecamy aby tytut mailingu nie byt dtuzszy niz 60 znakdw (ze spacjami)
8. zalecana szeroko$¢ mailingu to 650px
UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnetrznymi, otwarty off-line nie dociagnie
obrazkéw — zostang puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywac¢ docigganie
elementow zewnetrznych.
Po wystaniu testow mailingu prosimy o akceptacje pod wzgledem:
1. technicznym (poprawnosci wtasnych kodéw mierzacych o ile takie wystepuja)
2. graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna)
Infor.pl nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreacji HTML we wszystkich
klientach oraz systemach pocztowych, szczegoélnie systemach Lotus i Gmail (Google
Mail).
Infor PL S.A. zapewnia realizacje oraz monitoring wysytki.

Zgodnos¢ kreacji z popularnymi systemami pocztowymi, dostepnymi na rynku
(Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird), szczegdlnie systemami Lotus,
zapewnia producent kreagji.

Skrzynki pocztowe e-mail moga miec¢ problemy z poprawnym odczytywaniem styli CSS.

21. Artykut Partnerski/sponsorowany

Liczba znakow ze spacjami: 5000
Liczba znakéw w tytule: do 40
Tres¢ artykutu: powinna nawigzywac do tematyki serwisu

17
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Tres¢ artykutu nalezy dostarczy w pliku tekstowym (.txt) lub MS Word (.docx), zas formy
graficzne w plikach jpg/gif.

Jesli artykut zawiera linki, nalezy je osadzi¢ w pliku tekstowym lub MS Word.

Linkowanie w artykutach zamieszczamy wytacznie z atrybutem "nofollow".

W momencie zakonczenia prac nad zleconymi tekstami, a brakiem emisji w ciggu 30 dni,
wynikajacych z winy klienta, Grupa INFOR PL S. A. ma prawo zafakturowac 50% wartosci
zlecenia.

Artykut moze zawiera¢ do 3 grafik. Waga jednej grafiki do 50 kb Format grafik: .jpg lub
.png
Artykuty partnerskie/sponsorowane moga zawierac:

e galerie zdjec

¢ video (klienta lub dedykowana , setke”)

e (quiz

¢ info lub video grafike

¢ moga tez zawierac stowa (max 5), ktére beda linkowaty do LP/strony klienta

lub zawierac link pod artykutem

Artykuty partnerskie i sponsorowane moga by¢ promowane boxem na stronie gtdwnej
serwisu przez okres do 7 dni. Boxy promujace artykut osadzane s w modutach
redakcyjnych umieszczonych na state na serwisie.

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl:
| GOSPODARKA F@RSAI aktualnosci notowania nieruchomosci

Kiedy unijna ptaca
minimalna? Projekt budzi

== " ostry sprzeciw w kilku
= Zloon krajach UE

Prezes Pfizera sprzedat 62 proc. posiadanych
akcji firmy. Przypadek?

Pracujesz w domu? Powinienes zaptaci¢
dodatkowy podatek

P B

Polski przemyst ro$nie najszybciej w UE. Jest

Gowi[\: _Lockdown qie oznacza gw.ahownej lle zaplagisz za nowe mieszkanie w najnowszy raport Eurostatu
zapasci gospodarki. Resort szykuje plan Warszawie? [RAPORT] @ == EEmaeiniiiiiiiheeenenmenns
odbudowy Do 2035 roku Chiny przescigng USA i stang sie

najwieksza gospodarka swiata

Czas ukroci¢ nieuczciwe praktyki Google.
Wydawcy prasy, firmy technologiczne i
organizacje apelujg do KE

Chinskie firmy sg budowac polskie ekspresowki.

5 § * k GDDKIA jest nieufna
Chcesz inwestowa¢ w Bitwa o atom. USA chca Polska zywnos¢ potrzebuje Zandberg: Cyfrowi giganci powinni dzielic sie
samochody elektryczne? konkurowac¢ z Rosja i Chinami | wspélpracy i wsparcia zyskami. Placiliby 7 proc. od dziatalnosci w
Lepiej postaw na GM niz Tesle¢ w Europie Wschodniej paristwa Polsce [WYWIAD]

ARTYKUL PARTNERSKI
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MIEJSCE EMISJI: Forsal.pl:
TRANSPORT Drogi | Kolej | Lotnictwo | Galerie

W pazdzierniku Lotnisko Chopina
obstuzyto tylko 323 tys. pasazerow. To
spadek 0 80,9 proc.r:r

Z ustug stotecznego portu skorzystato w pazdzierniku
br. 323 tys. pasazeréw, co oznacza spadek o 80,9 proc.

r/r. W ubieglym miesigcu na Lotnisku Chopina Kto zdobedzie kontrakt na
wykonano 5,3 tys. pasazerskich operacji lotniczych - master plan CPK? Chetne
jest to 0 66,4 proc. mniej niz w analogicznym okresie s3 trzy konsorcja
ubiegtego roku, podat port lotniczy. inzynieryjne

Chinskie firmy sa budowa¢ =~ Jeep Renegade 4xe i Wodor to przysziosé Panstwa rzucaja kota Premio wybrana najlepsza

polskie ekspresowki. Compass 4xe juz w Polsce. energetyki? I tak, i nie ratunkowe liniom siecia serwiséw w Polsce.

GDDKIA jest nieufna Nowe SUV-y zawstydzaja [OPINIA] lotniczym Sie¢ wprowadza sprzedaz
silnik Diesla opon online

22. Modut Partnerski/sponsorowany

Modut partnerski/sponsorowany to bloczek sktadajacy sie z kilku artykutow
powigzanych ze sobg wspdlnym tematem lub wydarzeniem (np. konferencja).

Serwis www.dziennik.pl:
e modut 3-elementowy umiejscowiony jest na stronie gtéwnej serwisu nad modutem
,Polecamy”
e ma edytowalny tytut, ktéry moze linkowac¢ do dowolnego elementu (serwis, osobny
LP, pdf)
e modut jest responsywny (desktop + mobile)

| DGP NA DZIEN DZIECKA

Potrzebny glos dzieci. Jak pandemia wptyneta na Finansowe czary-mary, czyli
Wystarczy postuchac relacje rodzinne? dzieci (i dorosli) o bankach
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e modut 4-elementowy umiejscowiony jest na stronie gtdwnej serwisu pod modutem
.Technologie”
e ma edytowalny tytut, ktory moze linkowa¢ do dowolnego elementu (serwis, osobny
LP, pdf)

e mozliwos¢ dodania oznaczenia - modut partnerski lub sponsorowany oraz
mozliwos¢ dodania logotypu partnera (tylko w wersji desktop, do 3 logotypéw)
e modut jest responsywny (desktop + mobile)

| WARTO WIEDZIEC

DGP na Dzier Dziecka. Energia DGP na Dzien Dziecka. Tarcza ratuje miejsca pracy Realne recepty na $wiat po

bedzie coraz bardziej Finansowe czary-mary, czyli pandemii. Niebawem startuje
ekologiczna dzieci (i dorosli) o bankach Impact re:action

Serwis www.forsal.pl:

e modut 5-elementowy, umiejscowiony jest na stronie gtdwnej serwisu,
pozycjonowanie modutu, zalezne od tresci jakie maja sie w nim znalez(,
kazdorazowo do uzgodnienia z redakcja serwisu,

e ma edytowalny tytut, ktéry moze linkowa¢ do dowolnego elementu (serwis, osobny
LP, pdf)

e mozliwos¢ dodania oznaczenia - modut partnerski lub sponsorowany oraz
mozliwos¢ dodania logotypu partnera (tylko w wersji desktop, do 3 logotypéw)

e modut jest responsywny (desktop + mobile)

P ’( ¥ v -
Erdogan: Kraje Unii UE czasowo znosi oplaty Program uruchomienia Prosba o ulge zablokuje Pierwszy systemowy
Europejskiej depcza celne i VAT na import energetyki nuklearnej skarbowa kontrole i reset wladzy Zetenskiego.
prawa cztowieka atakujac ~ $rodkéw medycznych pochtonie 60 mld zt w egzekucje Zmiany w ukrainskim
migrantéw ciggu 20 lat rzadzie

e modut 7-elementowy, umiejscowiony jest na stronie gtodwnej serwisu,
pozycjonowanie modutu, zalezne od tresci jakie maja sie w nim znalez(,
kazdorazowo do uzgodnienia z redakcja serwisu,

e ma edytowalny tytut, ktéry moze linkowa¢ do dowolnego elementu (serwis, osobny
LP, pdf)
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e mozliwos¢ dodania oznaczenia - modut partnerski lub sponsorowany oraz
mozliwos¢ dodania logotypu partnera (tylko w wersji desktop, do 3 logotypéw)
e modut jest responsywny (desktop + mobile)

AKCJA SPECJALNA e Prawo | Podatki | PIT

Nowy przypadek koronawirusa w
hotelu na Teneryfie. Komplikuje sie

ewakuacja

Ewakuacja turystéw z hotelu na Teneryfie
skomplikowata sie po wykryciu nowego przypadku
koronawirusa — podat dziennik "El Confidencial". Dymisja premiera Ukrainy.
Rzeczniczka lokalnego rzadu ds. zdrowia Veronica Parlament przyjat jego
Martinez powiedziata w rode PAP, ze “nic sie nie rezygnacje

zmienito i wyjazdy gosci sg kontynuowane”.

Banki i fintechy — Miasta z przysztoscia na KE wprowadzita cta Polacy zazielenia Lufthansa uziemi 150
korporacyjna prad antydumpingowe na czesé produkcje stali samolotow z powodu
rzeczywistosc, a dazenie produktéw stalowych z koronawirusa

do innowacji Chin

MATERIALY PARTNERSKIE logﬂpl Kredyty | Konta | Lokaty

N r
a

W Niemczech ruszyta Depaltamem Stanu USA Koronawirus w Szwajcarii:
pierwsza stacja paliw pod zgodzit sie na sprzedaz Gwattowny wzrost liczby
marka Orlen Polsce wyrzutni Javelin zainfekowanych. 33 osoby

zmarly

Sie¢ Badawcza Ltukasiewicz wyjezdza na
drogi

Sie¢ Badawcza Eukasiewicz ma w swoich strukturach
instytuty od lat budujgce innowacje w elektromobilnosci.
Przyszedt czas na mariaz kompetencji, m.in. poglebionej Henkel wprowadzit MR: Szacowany spadek Rzad chce utworzenia
analityki i budowy napedéw, z duzym i mniejszym program pomocowy w sprzedazy produkeji specjalnego funduszu
biznesem zwigzku z COVID-19, przemystowej o ok 5 proc.  gwarancyjnego w BGK
wesprze takze Polske rdr w marcu
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Serwis www.gazetaprawna.pl:

e modut moze sktadac sie z 4, 6 lub 8 elementdw, pozycjonowanie modutu, zalezne
od tresci jakie maja sie w nim znalez¢, kazdorazowo do uzgodnienia z redakcja
serwisu,

e ma edytowalny tytut, ktory moze linkowa¢ do dowolnego elementu (serwis, osobny
LP, pdf)

e mozliwos¢ dodania oznaczenia - modut partnerski lub sponsorowany

e mozliwos¢ zamieszczenia pod modutem belki z logotypami partneréw

e modut jest responsywny (desktop + mobile)

25. RANKINE HRM TSI. Modut partnersk

j Sytuacja gospodarcza w
okresie pandemii. Zmiany
architektury fancucha dostaw

Carnking Epidemia to test odpornosci i
25.[ o TSL profesjonalizmu firm

g

Bezpieczenstwo nie tylko na
. dzis

Niewykorzystany potencjat na
Wschodzie

Biznes w Swiecie, jakiego nie
znamy

Nowe realia eksportu polskiej
§ branzy DIY

23. Newsletter

750x200px JPG, PNG, GIF Do 30 kB
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