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Regulamin sprzedaũy i emisji reklam online 

 
1. Niniejsze zasady okreŝlajń warunki i zasady sprzedaũy oraz zamieszczania reklam 

w serwisach internetowych (Infor.pl, Gazetaprawna.pl, Forsal.pl, Dziennik.pl), 

kt·rych wydawcń jest Infor PL S.A. z siedzibń w Warszawie, zwany dalej Wydawcń. 

2. Osoba fizyczna lub prawna, jednostka organizacyjna nie posiadajńca osobowoŝci 

prawnej albo agencja lub kaũdy inny poŝrednik reklamowy reprezentujńcy swojego 

klienta i zlecajńcy Wydawcy emisjŉ reklamy jest zwany dalej Reklamodawcń. 

3. Podstawń zamieszczenia reklamy w serwisach internetowych przez Wydawcŉ jest 

zlecenie reklamowe zĠoũone przez Reklamodawcŉ. 

4. Warunki zamieszczenia reklam okreŝlone sń w zleceniach reklamowych oraz 

niniejszych g·lnych warunkach, zwanych dalej Warunkami. 

5. ZĠoũenie zlecenia reklamowego jest r·wnoznaczne z akceptacjń niniejszych 

Warunk·w zamieszczania reklam online. 

6. Wydawca zastrzega sobie prawo do zmiany oferty cennikowej oraz dostŉpnej 

siatki produkt·w reklamowych w dowolnym momencie. 

7. Wszystkie ceny podane w cenniku sń cenami netto. WartoŝĻ wynagrodzenia 

naleũnego dla Wydawcy i wskazana na fakturze bŉdzie odpowiednio 

powiŉkszona o podatek VAT zgodnie z obowińzujńcymi przepisami.  

8. Minimalna wartoŝĻ jednorazowego zlecenia reklamowego wynosi 1000 zĠ netto 

po rabatach plus podatek od towar·w i usĠug wedĠug obowińzujńcej na dzieœ 

wystawiania faktury VAT przez Wydawcŉ stawce. W drodze obustronnego 

porozumienia i w szczeg·lnych sytuacjach Wydawca moũe wyraziĻ zgodŉ na 

niũszń minimalnń wartoŝĻ zlecenia. 

9. Zlecenie reklamowe Reklamodawca zobowińzuje siŉ dostarczyĻ w formie 

pisemnej, faksem lub drogń mailowń (jako potwierdzenie wczeŝniejszej rezerwacji): 

a) mailing, kreacje standardowe ð najp·ŧniej 3 dni robocze przed planowanń datń 

startu kampanii; 

b) kreacje niestandardowe, rich media, serwisy dedykowane, artykuĠy 

sponsorowane ð najp·ŧniej 21 dni roboczych przed planowanń datń startu 

kampanii. 

10. Poprawne materiaĠy reklamowe Reklamodawca zobowińzuje siŉ dostarczyĻ drogń 

elektronicznń: 

a) mailingi, kreacje standardowe ð najp·ŧniej 3 dni robocze przed planowanń 

datń startu kampanii; 

b) artykuĠy sponsorowane ð najp·ŧniej 7 dni roboczych przed planowanń datń 

startu kampanii; 

c) kreacje niestandardowe, rich media, serwisy dedykowane ð najp·ŧniej 16 dni 

roboczych przed planowanń datń startu kampanii. 

Wszystkie formy reklamowe przeznaczone do emisji na stronach internetowych 

Infor PL S.A. powinny speĠniaĻ warunki specyfikacji technicznej dla form 

reklamowych, kt·re sń opisane w niniejszym dokumencie. 

11. W przypadku niedostarczenia poprawnych materiaĠ·w reklamowych okreŝlonych 
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w zleceniu przyjmuje siŉ, ũe zlecenie zostaĠo wykonane. 

12. Wydawca weryfikuje materiaĠy reklamowe pod kńtem ich zgodnoŝci ze 

specyfikacjń technicznń i w przypadku niezgodnoŝci moũe nie dopuŝciĻ do ich 

emisji bńdŧ przerwaĻ emisje. W przypadku stwierdzenia niezgodnoŝci materiaĠ·w 

ze specyfikacjń, Reklamodawca zobowińzany jest do dostarczenia materiaĠ·w 

zgodnych ze specyfikacjń Infor PL S.A. 

13. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoŝci za op·ŧnienie w emisji kampanii 

spowodowane niedostarczeniem przez Reklamodawcŉ materiaĠ·w zgodnych ze 

specyfikacjń technicznń w wymaganym terminie. 

14. Treŝci emitowanych reklam nie mogń byĻ sprzeczne z prawem ani zasadami 

wsp·Ġũycia spoĠecznego, a Wydawca nie ponosi odpowiedzialnoŝci za treŝĻ 

zamieszczonych reklam. 

15. Za formŉ kreacji reklam oraz ich treŝĻ odpowiada wyĠńcznie Reklamodawca. 

16. Wydawca ma prawo odm·wiĻ emisji reklam bńdŧ zaprzestania emisji dowolnej 

reklamy 

a) jeũeli jej treŝĻ lub forma sń sprzeczne z liniń programowń bńdŧ charakterem 

serwisu internetowego; 

b) jeũeli jej treŝĻ moũe negatywnie wpĠynńĻ na wizerunek Wydawcy 

c) ze wzglŉdu na niestosowny lub szkodliwy charakter materiaĠ·w reklamowych 

mogńcych naruszyĻ prawa os·b trzecich 

d) jeũeli Wydawca uzna jń za dokuczliwń lub szkodliwń dla uũytkownik·w 

serwis·w internetowych; 

e) jeũeli jest ona sprzeczna z prawem lub narusza obowińzujńce przepisy. 

17. Reklamodawca ponosi peĠnń odpowiedzialnoŝĻ za zapewnienie posiadania 

odpowiednich praw, w tym przede wszystkim praw autorskich i licencji do 

korzystania z materiaĠ·w reklamowych, w tym informacji, danych, fragment·w 

utwor·w, wizerunk·w, znak·w towarowych i innych element·w stanowińcych 

przedmiot ochrony prawnej. Reklamodawca poŝwiadcza swoje uprawnienia do 

skĠadania Zleceœ reklamowych, a takũe gwarantuje, ũe ich realizacja przez Infor PL 

S.A. nie naruszy praw os·b trzecich. 

18. O odmowie publikacji reklamy Wydawca powiadomi  pisemnie lub elektronicznie 

Reklamodawcŉ do 2 dni roboczych od daty otrzymania zakwestionowanych 

materiaĠ·w reklamowych. 

19. W przypadku materiaĠ·w w formacie flash i rich media konieczne jest 

dostarczenie zastŉpczej wersji gotowych materiaĠ·w w prostym formacie 

graficznym (jpg, gif, gif animowany), kt·re bŉdń emitowane, gdy przeglńdarka 

uniemoũliwia wyŝwietlenie materiaĠ·w w formatach bardziej zaawansowanych. 

MateriaĠy reklamowe dostarczane w formie skompresowanej powinny byĻ 

skompresowane w formacie zip. 

20. Reklamodawca ma prawo zĠoũyĻ rezygnacjŉ z realizacji zlecenia reklamowego, a 

zĠoũenie w terminie p·ŧniejszym niũ: 

a) na 2 dni robocze przed datń startu emisji kreacji standardowych/mailing·w; 

b) na 7 dni roboczych przed datń startu emisji artykuĠu sponsorowanego, kreacji 

niestandardowych, rich media lub serwis·w dedykowanych. 
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Naruszenie powyũszych termin·w uprawnia Wydawcŉ do obcińũenia 

Reklamodawcy kwotń w wysokoŝci 100% uzgodnionej  naleũnoŝci za realizacjŉ 

emisji reklamy. 

21. Wszelkie reklamacje dotyczńce sposobu realizacji Zlecenie reklamowego, 

Reklamodawca moũe zgĠaszaĻ w nieprzekraczalnym terminie 14 dni 

kalendarzowych od daty planowanego zakoœczenia emisji danej kampanii 

reklamowej. Po upĠywie tego terminu zgĠoszenie reklamacji nie jest moũliwe, a 

zlecenie reklamowe uznaje siŉ za zrealizowane prawidĠowo i zgodnie z zawartń 

umowń. 

22. ZĠoũenie reklamacji, co do sposobu i jakoŝci realizacji Zlecenia reklamowego nie 

zwalnia Reklamodawcy z obowińzku zapĠaty na rzecz Wydawcy wynagrodzenia 

zgodnie ze Zleceniem. 
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Zasady dotyczńce kreacji  
1. MateriaĠy reklamowe (pliki) powinny byĻ nazywane zgodnie z nastŉpujńcym 

schematem: reklamodawca/nazwa_kampanii_rozmiar.rozszerzenie  

np.: infor_biznes_160x600.jpg  

2. Nazwy plik·w mogń zawieraĻ tylko znaki alfanumeryczne bez polskich liter. 

3. Niedozwolona jest implementacja mechanizm·w ŝledzńcych interakcjŉ 

uũytkownika. 

4. Niedozwolona jest zmiana lub odczyt cookie. 

5. MateriaĠ reklamowy nie moũe powodowaĻ wystŉpowania bĠŉd·w. 

6. MateriaĠ reklamowy nie moũe zakĠ·caĻ dziaĠania strony, na kt·rej jest wyŝwietlany. 

7. Dŧwiŉki w reklamach: 

a) dŧwiŉk w reklamach moũe byĻ odtwarzany jedynie po akcji wykonanej przez 

uũytkownika (klikniŉcie); 

b) jeũeli reklama posiada dŧwiŉk musi zawieraĻ moũliwoŝĻ jego wĠńczania 

i wyĠńczania. 

8. Za techniczne przygotowanie kreacji wraz z obsĠuga plik·w dŧwiŉkowych oraz 

poprawnoŝĻ jej dziaĠania odpowiada reklamodawca. 

9. Rozwijanie kreacji: 

a) rozwijanie kreacji do standardowych rozmiar·w moũe nastńpiĻ po najechaniu 

lub klikniŉciu (rozmiary poszczeg·lnych kreacji znajdujń siŉ w poniũszej 

specyfikacji); 

b) kreacja musi siŉ zwijaĻ po zjechaniu z reklamy, lub po klikniŉciu. W drugim 

przypadku powinna zawieraĻ napis ăZWINó lub napis ăZAMKNIJó oraz przycisk ăXó 

w prawym, g·rnym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14 

pikseli. Minimalna wysokoŝĻ czcionki w napisie ăZAMKNIJó to 12 pikseli. 

 

Informacje  og·lne Obrazek 
1. Dopuszczalne formaty plik·w: gif, jpg. 

2. Szczeg·ğowa specyfikacja kaŨdej z form znajduje siň w poniŨszej specyfikacji. 

 

Informacje  og·lne html  

1. Kod serwujńcy HTML5 po dostarczeniu przez klienta ze wzglŉdu na swojń 

r·ũnorodnoŝĻ kaũdorazowo musi byĻ przetestowany i zaakceptowany przez 

Wydawcŉ. Wszystkie gotowe materiaĠy reklamowe, konieczne do rozpoczŉcia 

kampanii, muszń byĻ dostarczone nie p·ŧniej niũ na 5 dni roboczych przed emisjń. 

2. Przewodnik z wytycznymi dla optymalnego  przygotowania reklam w technologii  

HTML5 dostŉpny TUTAJ lub na oficjalnej stronie IAB (wersje angielska). 

3. Og·lne dziaĠanie kreacji musi byĻ zgodne z wymaganiami opisanymi w specyfikacji 

technicznej dla danego formatu. Ũaden z jej element·w nie moũe ingerowaĻ 

w dziaĠanie stron wydawcy oraz innych reklam. 

4. Elementy kodu: 

a) elementami kodu kreacji HTML5 sń: plik HTML, biblioteki skrypt·w (JavaScript), 

pliki z arkuszami styl·w o unikalnych nazwach (CSS3), grafiki oraz opcjonalnie 

elementy jak wideo i rich media. Wszystkie elementy muszń byĻ przesĠane 
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w postaci skompresowanego pliku .zip.; 

b) wszystkie elementy skĠadowe kodu muszń byĻ hostowane w caĠoŝci u Partnera 

np. Doubleclick lub w caĠoŝci na serwerach Wydawcy; 

c) jeŝli waga kreacji (wraz z zacińganym kodem) jest wiŉksza od standardowej 

(uwzglŉdniajńc  biblioteki   JacaScript),  klient  ponosi  standardowń  dopĠatŉ 

za przekroczenie wagi kreacji okreŝlonń w cenniku; 

d) kreacje muszń byĻ przygotowane do emisji w technologii  RWD (poprawne 

dziaĠanie przy zmianie rozmiar·w kontenera/okna przeglńdarki); 

e) kreacje nie mogń korzystaĻ z bibliotek  jQuery; 

f) kod musi byĻ zgodny z Friendly iFrame; 

g) kod musi mieĻ moũliwoŝĻ obsĠugi zmiennych zliczajńcych akcje klikniŉĻ po 

stronie system·w emisyjnych Wydawcy. OdbywaĻ siŉ to moũe m.in. metodń 

clickTag; 

h) w celu odczytania parametr·w przekazywanych do kreacji (m. in. skrypt·w do 

pomiaru klikniŉĻ), naleũy doĠńczyĻ poniũszy kod do kodu kreacji na poczńtku 

<body> : 

<script  type="text/javascript">  

var parsed = (document.location.href.split('#')[1]||'').split('&'); 

var params = parsed.reduce(function (params, param) { 

var param = param.split('='); 

params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('=')); 

return params; 

}, {}); 

</script>  

 

Kreacja, w gĠ·wnym pliku HTML, powinna udostŉpniaĻ zmiennń, do kt·rej moũna 

przekazaĻ adres docelowy kreacji. Do tej zmiennej naleũy przypisaĻ wartoŝĻ 

odczytanń z parametr·w przekazanych automatycznie do kreacji, znajdujńcń siŉ 

w zmiennej params.clickTag (po wykonaniu kodu odczytujńcego parametry). 

Poniũej znajduje siŉ przykĠad, w kt·rym adres docelowy naleũy przypisaĻ zmiennej 

globalnej clickTag: 

 
<script>  

... 

//umieŝĻ adres strony docelowej w zmiennej clickTag, np.: 

//clickTag='https://www.gemius.pl';  

clickTag=params.clickTag; //przekazuje wartoŝĻ odczytanń z parametr·w 

... 

</script>  

 

5. Kreacje HTML5 nie sń kompatybilne z przeglńdarkami Internet Explorer w wersji 8 

oraz wczeŝniejszymi. Emisja reklam bŉdzie na nich wyĠńczona. 

6. Wydawca nie dostarcza danych zwińzanych z interakcjń uũytkownika w obrŉbie 

kreacji HTML5. Taka funkcjonalnoŝĻ powinna byĻ zapewniona po stronie kodu 

kreacji. 

7. Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment  zaĠadowania siŉ 
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pierwszego elementu reklamy. 

8. Dla kreacji rozwijanych, zawierajńcych wideo lub nietypowych Wydawca zastrzega 

sobie prawo sformuĠowania dodatkowych wymagaœ, kt·re muszń speĠniĻ przed 

emisjń. 

9. Do kreacji HTML5 stosujń siŉ standardowe wymagania w zakresie obcińũenia 

procesora: 

a) reklama niezaleũnie od rodzaju nie moũe obcińũaĻ procesora w stopniu istotnie 

utrudniajńcym pracŉ na komputerze z innymi aplikacjami. Do okreŝlenia stopnia 

obcińũenia  procesora  sĠuũy  komputer   standardowy,  tj.  wyposaũony 

w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czŉstotliwoŝci 2 GHz; 

b) reklamy stale obecne na stronie (np. billboardy, halfpage ð standardowe, 

rozwijane, itd.) mogń obcińũaĻ komputer  standardowy, najwyũej w 30%; 

c) reklamy, kt·re uũytkownik moũe zamknńĻ (toplayery itd.) mogń obcińũaĻ 

komputer standardowy, najwyũej w 40%; 

d) dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcińũenia procesora komputera 

standardowego, do dwukrotnej wartoŝci normy, czyli odpowiednio do 60% dla form 

reklamowych stale obecnych na stronie i 80% dla form reklamowych zamykanych, 

jeũeli wzrost trwa 2 sekundy i pojawia siŉ tylko 1 raz w czasie minimum 10 sekund 

animacji. 
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Specyfikacja  techniczna  produkt·w reklamowych  online  

 
1. Billboard  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze bńdŧ pod menu serwis·w. Moũe mieĻ 

formŉ statycznń lub animowanń. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

750x100px 
JPG, PNG, GIF do 40 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

 

2. Double  Billboard  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze bńdŧ pod menu serwis·w. Moũe mieĻ 

formŉ statycznń lub animowanń. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

750x200px 
JPG, PNG, GIF do 50 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

 

3. Triple  Billboard  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze bńdŧ pod menu serwis·w. Moũe mieĻ 

formŉ statycznń lub animowanń. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

750x300px 
JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 150 kB 
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MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

 

4. Wideboard  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze serwis·w. Moũe mieĻ formŉ statycznń 

lub animowanń. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

970x200px 
JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

 

5. Double  Wideboard  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze serwis·w. Moũe mieĻ formŉ statycznń 

lub animowanń. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

970x300px 
JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

mailto:br_internet@infor.pl
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_triplebillboard
https://www.forsal.pl/?version=specyfikacja_triplebillboard
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_triplebillboard
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_triplebillboard
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_wideboard970
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_wideboard970
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_wideboard970
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_wideboard970
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_gigaboard970
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_gigaboard970
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_gigaboard970
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_gigaboard970
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6. Mega  Double  Wideboard  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze serwis·w. Moũe mieĻ formŉ statycznń 

lub animowanń. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

1140x300/400px 
JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

 

7. Megaboard  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze strony www. Moũe mieĻ formŉ 

statycznń lub animowanń. 

MIEJSCE EMISJI: Strony gĠ·wne serwis·w oraz strony gĠ·wne sekcji serwis·w: 

Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Brak emisji na stronach artykuĠowych. 

Na stronach artykuĠowych w miejsce Megaboard  emitujemy Mega Double Wideboard  

o rozmiarach 1140x300/400px .  

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

1140x600px 
JPG, PNG, GIF do 100 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

mailto:br_internet@infor.pl
https://www.dziennik.pl/?version=megaboard
https://forsal.pl/?version=megaboard
https://www.gazetaprawna.pl/?version=megaboard
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=megaboard
http://www/
https://www.dziennik.pl/?version=megadoubleboard
https://forsal.pl/?version=megadoubleboard
https://www.gazetaprawna.pl/?version=megadoubleboard
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=megadoubleboard
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8. Multiscreening  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze serwis·w. Moũe mieĻ formŉ statycznń 

lub animowanń. Multiscreening jest integracjń banneru g·rnego z marginesami 

serwis·w. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

750x200px 
JPG, PNG, GIF do 50 kB 

HTML do 150 kB 

750x300px, 970x200px, 

970x300px, 1140x300px 

JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 150 kB 

1140x600px 
JPG, PNG, GIF do 100 kB 

HTML do 150 kB 

 

Tapeta: 

Kaũdy z serwis·w ma inna budowŉ. Przy tworzeniu tapety naleũy uwzglŉdniĻ szerokoŝĻ 

zawartoŝci kontentu a takũe pole ochronne w postaci statycznej g·rnej belki. 

SzerokoŝĻ kontentu dla serwis·w wynosi: 

¶ gazetaprawna.pl - 1176px 

¶ dziennik.pl - 1176px 

¶ forsal.pl - 1176px 

¶ infor.pl  - 1200px 

 

Pole ochronne  belki  menu  o wysokoŝci: 

¶ dziennik.pl: 200px 

¶ forsal.pl: 250px 

¶ gazetaprawna.pl: 300px 

¶ infor.pl: 113px 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

1920x1080px JPG, PNG, GIF do 160 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

mailto:br_internet@infor.pl
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_screening
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_screening
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_screening
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_screening
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9. Panel 300 

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze strony www. Moũe mieĻ formŉ 

statycznń lub animowanń. Emisja wyĠńcznie na stronach gĠ·wnych serwis·w. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

1140x300px 
JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Strony gĠ·wne serwis·w - Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, 

Infor.pl 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

 

10. Panel 600 

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ na g·rze strony www. Moũe mieĻ formŉ 

statycznń lub animowanń. Emisja wyĠńcznie na stronach gĠ·wnych serwis·w. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

1140x600px 
JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Strony gĠ·wne serwis·w - Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, 

Infor.pl 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

 

11. Banner w artykule  

OPIS: Reklama graficzna znajdujńca siŉ pod leadem w artykule. Moũe mieĻ formŉ 

statycznń lub animowanń. Emisja wyĠńcznie na stronach z artykuĠami. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

650x200px, 750x200px 
JPG, PNG, GIF do 50 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: ArtykuĠy na stronach serwis·w - Dziennik.pl, Forsal.pl, 

Gazetaprawna.pl 

mailto:br_internet@infor.pl
http://www/
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_1146
https://www.forsal.pl/?version=specyfikacja_1146
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_1146
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_1146
http://www/
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_gigapanel
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_gigapanel
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_gigapanel
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_gigapanel
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Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

 

12. Main  Branding  

OPIS: Rozwijany format  reklamowy umieszczony w g·rnej czŉŝci serwis·w, nad belkń 

nawigacyjnń. SkĠada siŉ z trzech element·w w formacie JPG: belki podstawowej 

(1920x100px), kreacji po rozwiniŉciu (1920x450px) oraz kreacji skrolujńcej 

(1920x50px). 

Do kaũdej kreacji naleũy doĠńczyĻ dwa oddzielne pliki JPG: buttony  ăROZWIŒó oraz 

ăZWIŒó w rozmiarze 152x42px. 

Tworzńc kreacjŉ reklamowń naleũy pamiŉtaĻ o zachowaniu obszaru ochronnego po 

obu stronach kreacji. Buttony ăROZWIŒó oraz ăZWIŒó bŉdń osadzone przez wydawcŉ 

w prawym dolnym rogu kreacji. Na kreacji nie moũe byĻ umieszczony nr telefonu, 

adres strony WWW, opis sponsor serwisu, sponsor dnia, partner serwisu. 

Szczeg·Ġowe rozmieszczenie element·w kreacji przedstawiajń schematy. BĠŉkitne pole 

(1180px) to obszar gĠ·wnego przekazu reklamowego. Szary obszar to tzw. pole 

ochronne kt·re moũe nie byĻ widoczne dla uũytkownik·w z maĠymi rozdzielczoŝciami, 

ten obszar powinien stanowiĻ tĠo/wypeĠnienie kreacji. 

 

Belki:  

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

1920x100px /  1920x450px /  1920x50px JPG, PNG, GIF do 200 kB 

 

Przyciski:  

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

152x42px JPG, PNG, GIF do 10 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

mailto:br_internet@infor.pl
https://wiadomosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/7762353%2Cdoanld-tusk-fort-trump-nazwa-joe-biden-wybory-wybory-prezydenckie.html?version=specyfikacja_bannerwartykule200
https://forsal.pl/finanse/waluty/artykuly/8219417%2Cszef-wegierskiego-banku-centralnego-forint-jest-obecnie-lepszy-niz-euro.html?version=specyfikacja_bannerwartykule200
https://serwisy.gazetaprawna.pl/finanse-osobiste/artykuly/1397185%2Cna-co-mozemy-sobie-pozwolic-zarabiajac-przecietna-pensje.html/?version=specyfikacja_bannerwartykule200
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_belkaexpand
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_belkaexpand
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_belkaexpand
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_belkaexpand
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13. Rectangle  desktop  

OPIS: Reklama o wymiarach 300x250 pikseli, emitowana w prawej szpalcie strony oraz 

pod artykuĠem. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

300x250px 
JPG, PNG, GIF do 50 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl*, Gazetaprawna.pl*, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl 

 

14. Halfpage  desktop  

OPIS: Reklama o wymiarach 300x600 pikseli, emitowana w prawej szpalcie strony. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

300x600px 
JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 150 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl*, Gazetaprawna.pl*, Infor.pl* 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* brak emisji na stronie gĠ·wnej Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl 

 

15. Rectangle  mobile  

OPIS: Reklama w formie prostokńta o wymiarach 300x250 pikseli, emitowana po 

ŝrodku strony. Moũe mieĻ postaĻ statycznń lub animowanń. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

300x250px 
JPG, PNG, GIF do 50 kB 

HTML do 100 kB 

mailto:br_internet@infor.pl
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://forsal.pl/finanse/notowania/artykuly/7762383%2Cjak-bardzo-wzrosnie-cena-ropy-naftowej-prognoza.html?version=specyfikacja_rectangle
https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci?version=specyfikacja_rectangle
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_halfpage
https://forsal.pl/swiat/aktualnosci/artykuly/7762357%2Cwloskie-500-plus-rzad-wprowadzi-swiadczenia-dla-wszystkich-dzieci.html?version=specyfikacja_halfpage
https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci?version=specyfikacja_halfpage
https://ksiegowosc.infor.pl/?version=specyfikacja_halfpage
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MIEJSCE EMISJI: Strony gĠ·wne serwis·w - Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, 

Infor.pl 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* podglńdy mobile naleũy sprawdzaĻ na telefonie, bńdŧ z mobilowego podglńdu 

responsywnego przeglńdarki 

 

16. Halfpage  mobile  

OPIS: Reklama w formie prostokńta o wymiarach 300x600 pikseli lub 335x280 pikseli, 

emitowana po ŝrodku strony. Moũe mieĻ postaĻ statycznń lub animowanń. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

300x600px, 336x280px 
JPG, PNG, GIF do 60 kB 

HTML do 100 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* podglńdy mobile naleũy sprawdzaĻ na telefonie, bńdŧ z mobilowego podglńdu 

responsywnego przeglńdarki 

 

17. Sticky  Ad mobile  

OPIS: Sticky Ad ma postaĻ belki przyklejonej do dolnej czŉŝci ekranu, kt·ra podńũa 

za uũytkownikiem w trakcie przeglńdania strony. W prawym g·rnym rogu znajduje siŉ 

przycisk X do zamkniŉcia kreacji. Kreacja ustawiana domyŝlnie z cappingiem 1. 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

320x50px JPG, PNG, GIF do 40 kB 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl 

Podglńd kreacji Dziennik.pl 

Podglńd kreacji Forsal.pl 

Poglńd kreacji Gazetaprawna.pl 

Poglńd kreacji Infor.pl 

* podglńdy mobile naleũy sprawdzaĻ na telefonie, bńdŧ z mobilowego podglńdu 

responsywnego przeglńdarki 

mailto:br_internet@infor.pl
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_rectangle
https://www.dziennik.pl/?version=specyfikacja_halfpage
https://forsal.pl/?version=specyfikacja_halfpage
https://www.gazetaprawna.pl/?version=specyfikacja_halfpage
https://www.infor.pl/?version=specyfikacja_halfpage
http://dziennik.pl/?google_preview=u_B-93w9c90YgL2YmAYwgNnNnwaIAYCAgODY66XR9wE&iu=17796319&gdfp_req=1&lineItemId=4953169323&creativeId=138401954438
http://forsal.pl/?google_preview=KbeR9JEtWMoY8ryYmAYw8tjNnwaIAYCAgODY66WOaA&iu=17796319&gdfp_req=1&lineItemId=4953169323&creativeId=138401954438
http://gazetaprawna.pl/?google_preview=SZ8B_BzqE0QYnryYmAYwntjNnwaIAYCAgOCEosaOkgE&iu=17796319&gdfp_req=1&lineItemId=4953169323&creativeId=138401954438
http://infor.pl/?google_preview=wtSD7A6Jv_sYy7yYmAYwy9jNnwaIAYCAgOCEosbYyQE&iu=17796319&gdfp_req=1&lineItemId=4953169323&creativeId=138401954438
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18. Preroll  (Instream)  

OPIS: Video In-Stream to reklama video wyŝwietlana w playerze z redakcyjnym 

kontentem video. Pre-roll jest wyŝwietlany przed video redakcyjnym, a po jego 

zakoœczeniu emituje siŉ video redakcyjne. Minimalna dopuszczalna rozdzielczoŝĻ 

1280x720 pikseli, zalecana 1920x1080 pikseli. 

W przypadku  kod·w: Kody zgodne z VAST 3.0 lub 4.0 wspierajńce komunikacjŉ SSL 

(https). 

 

Format:  MP4 

Maksymalna  waga: 30MB 

DĠugoŝĻ filmu:  15 lub 30 sekund. 

Proporcje:  16:9 

Bitrate:  min. 2000 kbps, zalecana 4000 kbps 

Kodek  video:  H.264 

Kodek  audio:  AAC 

FPS: min. 25 kl/s, zalecane 60 kl/s 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl, Forsal.pl, Gazetaprawna.pl, Infor.pl* 

* Brak emisji na stronie gĠ·wnej Infor.pl 

 

19. Video  w artykule  (Out -Stream)  

Video Out-Stream to reklama video wyŝwietlana w treŝci artykuĠu, po emisji miejsce 

reklamowe znika. 

Format dostŉpny na gazetaprawna.pl, dziennik.pl, forsal.pl (z wyjńtkiem SG), infor.pl. 

 

Maksymalna  waga VIDEO: 30 mB 

RozdzielczoŝĻ: min.  640x480px,  max.  1920x1080px 

Proporcje:  16:9 

Format  pliku:  mov, mp4, mpeg 

DĠugoŝĻ filmu:  do 30 sekund 

Kodek:  kaũdy, z wyjńtkiem: ProRes 4444, HDV 720p60, Go2 Spotkanie 3 i 4, ER AAC 

LD, redCode 

 

20. Mailing  

Wymagane  kodowanie:  UTF-8 

Jŉzyk kreacji : HTML5 (ZIP) 

Maksymalna  waga caĠego mailingu:  100 KB 

Do wysyĠanego mailingu  (opr·cz treŝci) konieczne  jest dostarczenie 

nastŉpujńcych informacji: 

1. dane reklamodawcy: peĠna nazwa, adres 

mailto:br_internet@infor.pl
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2. temat e-maila 

3. nazwa nadawcy e-maila 

4. adresy testowe 

Kreacja HTML powinna  byĻ przygotowana  w nastŉpujńcy spos·b: 

1. grafika powinna byĻ umieszczona w katalogu /img  

2. mailing powinien byĻ wykonany w ătabelachó (uũywajńc selektora <table> 

i znacznik·w cellspacing, cellpadding oraz border z wartoŝciami ă0ó). 

Mailing  stworzony za pomocń selektor·w <div>  moũe nie zostaĻ wyŝwietlony 

poprawnie w skrzynce odbiorczej. 

3. style nie mogń byĻ zacińgane z zewnŉtrznego ŧr·dĠa, muszń byĻ umieszczone 

w pliku html w kodzie HTML nie mogń byĻ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz 

elementy dynamicznego HTML 

4. w stylach nie moũna umieszczaĻ grafik, np. tĠo (niekt·re programy wysyĠkowe majń 

problemy z pobieraniem tych grafik) 

5. wszelkie wartoŝci width, height, class, itp. powinny byĻ umieszczone w znacznikach 

ó ó np. width=ó100ó, <p class=óstyle1ó>treŝĻ</p> 

6. link przekierowujńcy powinien byĻ w protokole  "https"; kreacja powinna 

byĻ podlinkowana przez klienta 

7. zalecamy aby tytuĠ mailingu nie byĠ dĠuũszy niũ 60 znak·w (ze spacjami) 

8. zalecana szerokoŝĻ mailingu to 650px 

UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnŉtrznymi, otwarty off-line nie docińgnie 

obrazk·w ð zostanń puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywaĻ docińganie 

element·w zewnŉtrznych. 

Po wysĠaniu test·w mailingu  prosimy  o akceptacjŉ pod  wzglŉdem: 

1. technicznym (poprawnoŝci wĠasnych kod·w mierzńcych o ile takie wystŉpujń) 

2. graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna) 

Infor.pl nie gwarantuje poprawnego wyŝwietlania kreacji HTML we wszystkich 

klientach  oraz systemach pocztowych,  szczeg·lnie systemach Lotus i Gmail  (Google 

Mail).  

Infor  PL S.A. zapewnia  realizacjŉ oraz monitoring  wysyĠki. 

 

ZgodnoŝĻ kreacji z popularnymi  systemami pocztowymi, dostŉpnymi na rynku 

(Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird), szczeg·lnie systemami Lotus, 

zapewnia producent kreacji. 

Skrzynki pocztowe e-mail mogń mieĻ problemy z poprawnym odczytywaniem styli CSS. 

 

21. ArtykuĠ Partnerski/sponsorowany  

 

Liczba znak·w ze spacjami:  5000 

Liczba znak·w w tytule:  do 40 

TreŝĻ artykuĠu: powinna nawińzywaĻ do tematyki serwisu 
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TreŝĻ artykuĠu naleũy dostarczy w pliku tekstowym (.txt) lub MS Word (.docx), zaŝ formy 

graficzne w plikach jpg/gif.  

 

Jeŝli artykuĠ zawiera linki, naleũy je osadziĻ w pliku tekstowym lub MS Word. 

Linkowanie w artykuĠach zamieszczamy wyĠńcznie z atrybutem "nofollow".  

W momencie zakoœczenia prac nad zleconymi tekstami, a brakiem emisji w cińgu 30 dni, 

wynikajńcych z winy klienta, Grupa INFOR PL S. A. ma prawo zafakturowaĻ 50% wartoŝci 

zlecenia. 

 

ArtykuĠ moũe zawieraĻ do 3 grafik. Waga jednej grafiki do 50 kb Format grafik: .jpg lub 

.png 

ArtykuĠy partnerskie/sponsorowane mogń zawieraĻ: 

¶ galeriŉ zdjŉĻ 

¶ video  (klienta  lub  dedykowanń ăsetkŉó) 

¶ quiz  

¶ info  lub  video  grafikŉ 

¶ mogń teũ zawieraĻ sĠowa (max 5), kt·re bŉdń linkowaĠy do LP/strony  klienta 

lub zawieraĻ link pod artykuĠem 

ArtykuĠy partnerskie i sponsorowane mogń byĻ promowane boxem na stronie gĠ·wnej 

serwisu przez okres do 7 dni. Boxy promujńce artykuĠ osadzane sń w moduĠach 

redakcyjnych umieszczonych na staĠe na serwisie. 

 

MIEJSCE EMISJI: Dziennik.pl: 
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MIEJSCE EMISJI: Forsal.pl: 
 

22. ModuĠ Partnerski/sponsorowany  

 

ModuĠ partnerski/sponsorowany  to bloczek skĠadajńcy siŉ z kilku artykuĠ·w 

powińzanych ze sobń wsp·lnym tematem lub wydarzeniem (np. konferencja). 

 

Serwis www.dziennik.pl:  

¶ moduĠ 3-elementowy umiejscowiony jest na stronie gĠ·wnej serwisu nad moduĠem 

ăPolecamyó 

¶ ma edytowalny tytuĠ, kt·ry moũe linkowaĻ do dowolnego  elementu (serwis, osobny 

LP, pdf) 

¶ moduĠ jest responsywny (desktop + mobile) 
 

mailto:br_internet@infor.pl
http://www.dziennik.pl/


Centrum Reklamy ul. Burakowska 14, 01-066 Warszawa 
e-mail: br_internet@infor.pl 

22 

 

 

¶ moduĠ 4-elementowy umiejscowiony jest na stronie gĠ·wnej serwisu pod moduĠem 

ăTechnologieó 

¶ ma edytowalny tytuĠ, kt·ry moũe linkowaĻ do dowolnego  elementu (serwis, osobny 

LP, pdf) 

¶ moũliwoŝĻ dodania oznaczenia - moduĠ partnerski lub sponsorowany oraz 

moũliwoŝĻ dodania logotypu partnera (tylko w wersji desktop, do 3 logotyp·w) 

¶ moduĠ jest responsywny (desktop + mobile) 
 

Serwis www.forsal.pl:  

¶ moduĠ 5-elementowy, umiejscowiony jest na stronie gĠ·wnej serwisu, 

pozycjonowanie moduĠu, zaleũne od treŝci jakie majń siŉ w nim znaleŧĻ, 

kaũdorazowo do uzgodnienia z redakcjń serwisu, 

¶ ma edytowalny tytuĠ, kt·ry moũe linkowaĻ do dowolnego  elementu (serwis, osobny 

LP, pdf) 

¶ moũliwoŝĻ dodania oznaczenia - moduĠ partnerski lub sponsorowany oraz 

moũliwoŝĻ dodania logotypu partnera (tylko w wersji desktop, do 3 logotyp·w) 

¶ moduĠ jest responsywny (desktop + mobile) 
 

 

¶ moduĠ 7-elementowy, umiejscowiony jest na stronie gĠ·wnej serwisu, 

pozycjonowanie moduĠu, zaleũne od treŝci jakie majń siŉ w nim znaleŧĻ, 

kaũdorazowo do uzgodnienia z redakcjń serwisu, 

¶ ma edytowalny tytuĠ, kt·ry moũe linkowaĻ do dowolnego  elementu (serwis, osobny 

LP, pdf) 
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¶ moũliwoŝĻ dodania oznaczenia - moduĠ partnerski lub sponsorowany oraz 

moũliwoŝĻ dodania logotypu partnera (tylko w wersji desktop, do 3 logotyp·w) 

¶ moduĠ jest responsywny (desktop + mobile) 

 

 

 
 

mailto:br_internet@infor.pl


Centrum Reklamy ul. Burakowska 14, 01-066 Warszawa 
e-mail: br_internet@infor.pl 

24 

 

 

Serwis www.gazetaprawna.pl:  

¶ moduĠ moũe skĠadaĻ siŉ z 4, 6 lub 8 element·w, pozycjonowanie moduĠu, zaleũne 

od treŝci jakie majń siŉ w nim znaleŧĻ, kaũdorazowo do uzgodnienia z redakcjń 

serwisu, 

¶ ma edytowalny tytuĠ, kt·ry moũe linkowaĻ do dowolnego  elementu (serwis, osobny 

LP, pdf) 

¶ moũliwoŝĻ dodania oznaczenia - moduĠ partnerski lub sponsorowany 

¶ moũliwoŝĻ zamieszczenia pod moduĠem belki z logotypami  partner·w 

¶ moduĠ jest responsywny (desktop + mobile) 
 
 

23. Newsletter  

 

ROZMIAR FORMAT PLIKU WAGA 

750x200px JPG, PNG, GIF Do 30 kB 
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