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Cennik reklam

Spis tresci

Strony biale Dziennik Gazeta Prawna
1zotte Gazeta Prawna

Siatka modutowa powierzchni reklamowych
w DGP Magazyn na weekend

Siatka modulowa komunikatow i ogloszen
w DGP Magazyn na weekend

Ogloszenia
Komunikaty

Nekrologi i kondolencje
Ogloszenia sadowe
Doptaty

Dodatki - aglomeracja warszawska
(strony redakcyjne i ogloszeniowe,
mutacje - tylko grzbiet biaty)

Prawnik
Tygodniki pierwszej linii
Dodatki otwarte

Powierzchnie reklamowe mutowane
regionalnie w grzbiecie glownym
Dziennika Gazety Prawnej

Wyspa - strony biale
(reklama oblana materiatami redakcyjnymi)

Wyspa - strony zolte
(reklama oblana materialami redakcyjnymi)

Inserty
Niestandardowe formy reklamy
Reklamy w dodatkach do gazet

str.2

str. 3

st 4

str. 5
st 5
str. 5
str. 5
str. 5

str. 6
str. 6

str. 6

str. 6

str. 7

str. 8

str.8
str.8
str. 8
str.8

Siatka modutowa Dziennika Gazety Prawnej
i dodatkow gazetowych

Wydanie specjalne DGP

Banderola

Owiewka
Skrzydetko

Specyfikacja techniczna przygotowania
materialow do druku do Dziennika Gazety
Prawnej i dodatkow gazetowych

Warunki ogolne zamieszczania reklam

w Dzienniku Gazecie Prawnej

i dodatkach do Dziennika Gazety Prawnej,
wydawanych przez INFOR PLS.A.

z siedzibg w Warszawie (01-066)

przy ul. Burakowskiej 14.

Ogolne Warunki Organizacji Eventow

str. 9

str. 10

st 11

str.12
str.12

str.13

str. 14

str.15
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. Cennik reklam

Strony biale Dziennik Gazeta Prawna i zolte Gazeta Prawna

Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Poniedzialek - czwartek
Pasek nad winieta 249x30 149 500
Maly pasek nad winietg 123x30 82225
Strona 1
Pasek na dole 249x30 138 000
Maty pasek na dole 123x30 75900
Full page 249 x 372 249 550
Strona 3 .
(min. 12 modutow) Junior page 207 x248,5 165336
1/2 strony 249x184 149730
Full page 249 x 372 225791
Strona 5 Junior page 207 x248,5 149 581
(min. 12 modutow) 1/2 strony 249 X184 135470
1modut 38x43 5647
Full page 249 x 372 190130
Junior page 207x248,5 125960
Strona7
1/2 strony 249x184 114 080
1 modut 38x43 4750
Strona z notowaniami Pasek 79x29 5364
Full page 249 x 372 138 641
Junior page 207 x248,5 91850
Pozostale strony prawe
1/2 strony 249x184 88973
I modut 38x43 3707
Ostatnia strona Full page 249 x 372 178 253

Formaty na okfadce w wydaniach ogolnopolskich

I [

1 [
Pasek Pasek nad winietg Pasek na dole Pasek na dole
nad winietg (maty) 249x30mm (maty)
249x30mm 123x30mm 123x30mm

Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5

Partner praCOda.WCY, 444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444 p ‘ Dziennik
narzedzie specjalisty rwwwgazetaprawnapl - fj DG Gazeta Prawna
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; Cennik reklam

Ceny w DGP Magazyn na weekend

Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Pigtek
Modul na dole 75,5x49,4 118105
Stronal

Pasek na dole 245%26,6 150 427
Strona 3 Cafa strona 245x3061 301093
Junior page 177,5x239,4 184 069
Strona 5 Cala strona 245x361 272412
1/2 strony poziom 245x174,8 176 698
Junior page 177,5x239,4 120 557
Cala strona 245x361 167273
1/2 poziom 245x174,8 115735

Pozostale strony prawe
1/2 pion 115x364,8 115735
1/4 strony poziom 245x83,6 57 864
1/8 strony poziom 120x83,6 28932
Ostatnia strona Cala strona 245x361 215065

Siatka modutowa powierzchni reklamowwych
w DGP Magazyn na weekend

1/2 strony
poziom
modut . 245x174,8
pasek na jedynce FP Rozktadoéwka | 520 x 361
na jedynce na dole 245 X 361
na dole 75,5 X 49,4
245 x 26,6
. Cykl tekstowy
Rozktadowka
1/2 strony
520 X 174,8 . 1/8
t 3 strony
JUNIOR -IZI:SSXI;?Z strony pion 120 X 83,6
1775 X 239,4 ' 15 X 361
Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5
Partner pl’aCOdaWCY, mp DZ]ennlk
» www.gazetaprawna.pl 6
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] Cennik reklam

Siatka modutowa oraz ceny komunikatow
w DGP Magazyn na weekend

4048 7t 8096 7t 12144 7t 16 192 7t 6072 7t 8096 7t 12144 7t 24288 7t

s . - - . l I
strony
4 moduty 8 modutow 12 modutéw 16 modutéw 6 modutéw 8 modutéw 12 modutéw 24 moduty
120x117,8 245x117,8 245x178,6 245x239,4 120x178,6 120x239,4 120x361 245x361

Siatka modutowa oraz ceny ogtoszen
w DGP Magazyn na weekend

6480 zt 12 960 zt 19 440 zt 25920zt 9720 zt 12 960 zt 19 440 zi 388801zt
strony
4 moduty 8 modutow 12 modutéw 16 modutéw 6 modutow 8 moduléw 12 moduléw 24 moduly
120x117,8 245x117,8 245x178,6 245x239,4 120x178,6 120x239,4 120x361 245x361

Ceny komunikatow | ogtoszen w DGP Magazyn na weekend

e Komunikaty (na 1 strone sktadajg sie 24 moduty)
Cena 1 modutu (57,5x57) 1012 PLN

e Ogtoszenia (na 1strone sktadaja sie 24 moduty)

Cena 1 modutu (57,5x57) 1620 PLN

Minimalna wielko$¢ komunikatu i ogtoszenia to 120x117,8 mm

Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5

Partner praCOdaWCY, .WWW ....... Ztrwn ........ I .............. 5 p ‘ Dziennik
narzedzie specjalisty v www.gazetaprawnapl DG Gazeta Prawna
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5 Cennik reklam

Ogloszenia Komunikaty
Umiejscowienie Rozmiar Umiejscowienie Rozmiar .
Formaty Cena Formaty Cena
reklamy (wmm) reklamy (wmm)
Strony Full page 249x372 34280 Strony Full page 249x372 20533
redakeyjne 1 modut 38x43 849 redakcyjne 1 modut 38x43 505

Za ogtoszenie moze by¢ uznana publikacja tresci zgtoszonych przez firmy
prywatne ogtaszajgce konkursy, przetargi lub informacje o sprzedazy akdji,
takze prospekty emisyjne oraz ogtoszenia obligatoryjne. Za ogtoszenie uzna-
Je sie tez tresci rekrutacyjne zamieszczane przez ministerstwa, prokuratury

Za komunikat moze by¢ uznane ogtoszenie zamieszczone przez wszystkie
urzedy administracji panstwowej i samorzadowej oraz: urzedy skarbowe, ZUS,
urzedy celne, ZOZ, prokuratury, wszystkie ogtoszenia zamieszczane przez syn-
dykow, komornikow ilikwidatorow oraz ogtoszenia innych podmiotow, bedace

Isady. komunikatami o: przetargach, likwidacjach, postepowaniach ugodowych.
Ogloszenia tylko w eDGP Komunikaty tylko w eDGP
Formaty Rozmiar (w mm) Cena Formaty Rozmiar (w mm) Cena
Full page 249x372 21938 Full page 249x372 14 855
6x4 249x184 13032 6x4 249x184 8755
1 modut 38x43 543 1 modut 38x43 365

Najmniejszy dostepny format: 12 modutow (3x4 lub 4x3) Najmniejszy dostepny format: 12 modutow (3x4 lub 4x3)

Nekrologi i kondolencje Reklama tylko w eDGP
Strona2i3 .
- strony redakcyjne Formaty Rozmiar (w mm) Cena
Instytucje i osoby fizyczne Full page 249372 69288
AL Rozmiar Cena e Rozmiar ] Cena ) Cena 6x4 249x184 43700
(wmm) (wmm) | instytucje | osoby fizyczne
2x1 81x43 | 7033 2x1 81x 43 1777 501 tmoduf I8 x43 2530
3x1 123x43 | 10546 3x1 123x43 2668 639 Najmniejszy dostepny format:
2x2 81x90 | 14088 2x2 81x 90 3554 782 24 moduty (6x41ub 3xg)
2X3 81x137 17595 2X3 81x137 5336 1070
3x2 123x90 17595 3x2 123x90 5336 1070
2x4 81x184 21097 2x4 81x184 7107 1375
4x2 165x90 21097 4x2 165x90 7107 1375
3x3 123 x137 31683 3x3 123 x137 7993 1645
3x4 123x 184 42205 3x4 123x 184 10 661 1944
4x3 165x 137 42205 4x3 165x 137 10 661 1944
. Wysokos¢ . Wysokos¢
Rodzaj doplaty Rodzaj doplaty
o Cena zalinijke - 55z Wylacznos¢ na stronie 50% Zakolor (dotyczy ogloszen i 20%
—— : komunikatow) ?
WyDbor miejsca na stronie 40% reklamy konsekutywne 40%
Wybor strony (nie dotyczy stron 3,5,7) 40% doptata za kazdego kolejnego 15
Reklama kontekstowa 50% reklamodawce
) - . format niestandardowy 50%
Przygotowanie ogltoszenia/komunikatu 5% — -
wylacznosc¢ branzowa w wybranym 100%
Przygotowanie reklamy/prezentaciji 20% wydaniu gazety ’
ceny netto, nalezy doliczyc¢ 23% VAT
Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5
Partner pracodawcy’ 444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444 p Dziennik
» www.gazetaprawna.pl 6 l x i

narzedzie specjalisty Gazeta Prawna
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DodatKki - aglomeracja warszawska (strony redakcyjne i ogloszeniowe, mutacje - tylko grzbiet bialy)

Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Poniedzialek-Piatek
Stronal Logo przy winiecie - 6728
Pasek na dole 249x 24,5 9083

Full page 249x372 37375

Junior page 207 x248,5 22425

Pozostate strony redakcyjne 1/2 strony 249x184 20930
1/4 strony 123x184 11213

1 modut 38x43 897

Modut przy winiecie  1x1 (1 modut) 4x3 (12 modutow) 4x4 (16 modutow) 2x8 (16 modutow) 4x 8 (32 moduty)
52.5x43mm 249%13/ mm 249x184mm 119x372 249%372mm
Cena: 7774 Cena: N2 Cena: 13455 Cena: 17940 Cena: 17940 Cena: 32816
o Partner cyklu — 22 750 PLN
|
strona pienwsza
Cena: 15399
_ Cena: 7700
Modut przy winiecie 6x1 X1 6x2 6x3 ox4 6x8
6 modutow 1 modu 12 modutow 18 modutow 24 modutow 48 modutow
44x28mm 249x43mm 385x43mMm 249x90 mm 245%137 mm 249x184 mm 249x 372 mm
Cena: 5083 Cena: 1283 Cena: 15399 Cena: 23098 Cena: 30797 Cena: 51578

Poniedziatek — Ksiegowosc | podatki, Wtorek — Firma I prawo + Nowe prawo — przepisy | praktyka, Prawnik,
Sroda - Samorzad i Administracja, Czwartek - Kadry i pface

Dodatki otwarte
Umiejscowienie Rozmiar
Formaty Cena
reklamy (wmm)
Oktadka Logo przy winiecie - 11960
1modut 38,5x43 3707
Full page 249x372 138 641
Pozostate strony -
redakcyjne Junior page 207 x 248,5 91850
1/2 strony 249x184 88973
1/4 strony 123x184 44 487

Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5, * cena nie podlega rabatowaniu

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty

Dziennik
Gazeta Prawna

DGP

» www.gazetaprawna.pl
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Cennik reklam

Powierzchnie reklamowe mutowane regionalnie
W grzbiecie gtownym Dziennika Gazety Prawne]

Poniedzialek-Pigtek

Format Rozmiar (w mm) Pojedyncze wojewodztwo* Aglomeracja warszawska Obszary
1/2 strony 249 x 184 7535 19734 29781
Cala strona 249x372 11617 30424 45912

“oprocz wojewodztwa mazowieckiego
* dostepne wielkoscl powvierzchni mutowanej - 6x4 oraz 6x8

e Mutacje sprzedawane s3 bez wyboru konkretnej strony

e Mozliwos¢ dokonania mutacji jest kazdorazowo
potwierdzana przy rezerwagji

e Zlecenie lub odwotanie mutacji musi by¢ potwierdzone
na min. 3 dni robocze przed datg emisji do godz. 15.00

e W danym wydaniu mutujemy maksymalnie 1 strone

» Dostarczenie materiatu na mutacje: 2 dni robocze przed

warminsko-mazurskie
zachodniopomorskie

kujawsko-pomorskie podlaskie

mazowieckie

datg emisji
Molnoélqskie
7
Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5
Partner pracodawcy’ 444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444

narzedzie specjalisty

» www.gazetaprawna.pl 6
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: Cennik reklam

Reklamy specjalne

Wyspa - strony biale Dziennik Gazeta Prawna
1 Gazeta Prawna (reklama oblana materiatami redakcyjnymi)

Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Poniedzialek -pigtek
Strona 3 Wyspa duza 165x 184 136 344 1]
Strona 5 Wyspa duza 165x184 121992 Wyspa mata
-8 modutow
. Wyspa mata 81x184 34 445 81x184
Pozostate strony redakcyjne
Wyspa duza 165 x 184 68890 TTT]
LT
Wyspa duza
-16 modutow
165x184
Inserty
Insert maszynowy Insert reczny
(format maks. A4, wagado 30 g) (wymaga sprawdzenia mozliwosci insertowania w drukarni)

- poniedziatek - piatek -0,40 z1 - poniedziatek - pigtek -0,45zt

Insert kazdorazowo wyrmaga sprawdzenia wyceny u wydawcy.

Niestandardowe formy reklamy

e Memo-stick, wklejka, owiewka, banderola, itp.
Niestandardowe formy kazdorazowo wymagaja spravwdzenia wyceny oraz dostepnosci U wydawcy

Reklamy w dodatkach do gazet

e Oktadki w ksigzkach e Oktadki w ptytach
logo na | stronie oktadki 19500 Cata tylna powierzchnia 19 500
IV oktadka 19500 1/2 tylnej powierzchni 13000
[ 11 okfadka 13000 Logo na okfadce ptyty 19 500

Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5

Partner praCOda.WCY, 444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444 l) ‘ Dziennik
narzedzie specjalisty - www gazetaprawnapl - (4 DG Gazeta Prawna
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Cennik reklam

Siatka modutowa Dziennika Gazety Prawnej i dodatkow gazetowych

1X1 1X2 1X3 X4 1X5 1X6 1x8

1 modut 2 moduty 3 moduty 4 moduty 5 modutéw 6 modutow 8 modutow

38 x 43 mm 38 x90 mm 38 X137 mm 38 X184 mm 38 x231mm 38 x278 mm 38 x372mm

[ 1]

2X1 2X2 2X3 2X4 2X5 2X6 2x8

2 moduty 4 moduty 6 modutéw 8 modutéw 10 modutéw 12 modutéw 16 modutéw

81X 43 mm 81X 90 mm 81x137 mm 81x184 mm 81x 231 mm 81x278 mm 81x372mm
[ T[]

3X1 3X2 3X3 3X4 3X5 3x6 3x8

3 moduty 6 modutow 9 modutow 12 modutéw 15 modutéow 18 modutow 24 moduty

123 X 43 mm 123 X 90 mm 123 X137 mm 123 X184 mm 123 X 231 Mm 123 X 278 mm 123 X 372 mm

4X1 4X2 4X3 4X4 Junior Page 4x8

4 moduty 8 modutéw 12 modutéow 16 modutow 32 moduty

165 X 43 mm 165 X 90 mm 165 X 137 mm 165 X 184 mm 207 X 248,5 mm 165 X 372 mm

6x1 6x2 6x3 6x4 6X5 6x8 Rozktadéwka
6 modutow 12 modutow 18 modutéw 24 moduty 30 modutéw 48 modutéw 523 X 372 Mm
249 X 43 mm 249 X 90 mm 249 X137 mm 249 X184 mm 249 X 231 mMm 249 X 372 mm
Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5
Partner praCOdaWCY’ ........................................................................ Dziennik

DGP

» www.gazetaprawna.pl

narzedzie specjalisty

Gazeta Prawna
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Cennik reklam

Wydanie specjalne Dziennika Gazety Prawne)

Strony
Srodkowe

167 325 zt 3/0760 zt
Strony
Srodkowe
premium
cata strona rozktadéwka pierwsza
kolumna na spad po obcigciu: 400 x 290,
po obcigciu: przed obcieciem: 410 x 300
200 X 290
przed obcieciem:
210 X 300
116150 zt 87400 zt 120750 z
Okfadki
1/2 strony 1/3 strony Junior Page
po obcigciu po obcigciu po obcigciu
200 X 139 200 X 98 120 X 220
przed obcieciem: przed obcieciem: przed obcieciem:
210 X 149 210 X 108 130X 230

301300zt

3 strona

215280 zt

IV oktadka

272550zt 230000zt 178250 zt

cata strona kolumna na spad
po obcigciu: 200 x 290
przed obcieciem: 210 x 300

194 350 zt 182390 zt

11l oktadka

Il oktadka

cata strona kolumna na spad
po obcieciu: 200 x 290
przed obcieciem: 210 x 300

Specyfikagja techniczna przygotowania materiatow do druku w dodatkach LWC

akceptowane formaty plikow: PDF, EPS, TIFF.

pliki muszg by¢ zapisane w postaci kompozytowej i posiadac
overprint black (nadrukowany czarny)

maksymalny stopien krycia — suma farb (total ink) na poziomie
nieprzekraczajgcym 260% Srodki, 280% oktadki

prace musza by¢ przygotowane w CMYK

kolor biaty nie moze by¢ kolorem dodatkowym (SPOT)

i zawierac atrybutu nadruku

pliki nie moga zawierac profili ICC (zawarte profile sa pomijane
w procesie produkgji) ani by¢ tworzone z uzyciem OPI

zdjecia muszg posiadac rozdzielczos¢ minimum 250 dpi

- minimalny stopien pisma:

a.

C.

skfadajacego sie z jednego koloru

-6 pkt. (jednoelementowego),

7 pkt.(dwuelementowego)

skfadajacego sie z dwoch kolorow -8 pkt.
(Jednoelementowego), 10 pkt.(dwuelementowego),
nalezy unikac stosowania napisow sktadajacych sie
Z wiecej niz z 2 kolorow

teksty w kontrze - 10 pkt. tylko w odmianach
pogrubionych

- minimalna grubos¢ linii:

a.
b.

sktadajacej sie z jednego koloru - 0,2 pkt.

skfadajacej sie zdwoch kolorow lub w kontrze -1 pkt,
nalezy unikac stosowania linii sktadajgcych sie z wiecej niz
72 kolorow

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty

» www.gazetaprawna.pl

Dziennik
@) mp ‘ ngeta Prawna
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Cennik reklam

mn

Banderola

nerl.in I
2 dlugi ui.s.:'?

i BIZNESUT

I[]w

Yangielski »niemiecki > francuski
Ywioski yhiszpanski L
Audiokurs dia wyetdiajacych -

e RODA O czorvc
e Doerriics Garece Prauney

DZIFNN] AT
IAZETA PRA ki na komérke
o ::u::l:“ m‘mgkld’

¢-wydania
ety prawnel

R

o renumer:
ZambW P ennika

—— s

Parametry:

e druk jednostronny

e format: 640 x100 mm

e papier: kreda 135 g. (doktadny rozrys, wraz z miejscem do zaklejenia po zamowieniu banderoli)

Cena: wycena indywidualna

Dostarczanie materiatow (w formie elektronicznej):
10 dni roboczych przed data publikagji

Przedptata - rabat 3%, strona lewa - rabat 10%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 5

Partner praCOdaWCY, ........................................................................ p ‘ Dziennik
narzedzie specjalisty »www.gazetaprawnapl DG Gazeta Prawna
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Cennik reklam

Owiewka

q Peziam podstawenwy i srudn
FeUom s o
= Cena pakietu. 45 21
Zaméwiania: v,
N gazetapranma j
% 27613030, Bon g oy K. L}\ZL[%!A b
WATNA,

Skrzydetko

Puziom ,.;:w;l e
€ena pakiety. 4 g4

Parametry:
e format: 1 strona 249x245
3 strony 249x372 mm

Cena: wycena indywidualna

Parametry:
o format: 1 strona 249x245
1 strona 249x372 mm

Cena: wycena indywidualna

¢ Excel 2010
°""";:‘mﬂa‘"w- srudni ey
= Cena pakiy s ot
szam&wiehi:::;:’;,\.f?32?3;?\;;;&2’@“0(]%k‘iD‘ 5 D'ZI‘IA N%NA
Reklamy niestandardowe nie podlegajg rabatowaniu.
partner praco daWCY, ........................................................................

narzedzie specjalisty

» www.gazetaprawna.pl

mp ‘ Dziennik
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. Specyfikacja techniczna

Specyfikacja techniczna przygotowania materiatow do druku
do Dziennika Gazety Prawnej | dodatkow gazetowych

1. Materiaty do druku na papierze gazetowym

Technika druku: Coldset

Przygotowanie bitmap:

o Rozdzielczos¢: 250 DPI

o Przestrzen kolorow: CMYK (wszystkie kolory SPOT nalezy rozbarwic do
CMYK), kolory RGB rowniez zamienic na CMYK),
kolor biaty nie moze byc kolorern dodatkowym (SPOT) | zawierac
atrybutu nadruku

o Typ separadi: UCR Black limit: 85%

o Totalink limit: 220%

o Przyrost punktu rastrowego (dot gain): 30%

Akceptowane formaty plikow:

PDF, JPG IUb TIFF, EPS

Pliki musza by¢ zapisane w postaci kompozytowej | posiadac overprint
black (hadrukowany czarmy)

Pliki muszg posiadac format netto bez spadow | bez paserow i musza
by dokfadnie w formatcie zamowiong) reklamy

Pliki nie moga zawierac profili ICC (zawarte profile sg pormiane w pro-
cesie produkgji Dziennika Gazety Prawngj) ani by¢ tworzone z uzyciem OP
Apli czamej nie nalezy tworzyc¢ tylko z jednego koloru, sugerowane do-
dawanie 30 % koloru niebieskiego

Minimalny stopien pisma:
a.  skladajacego sie 7 jednego koloru - 6 pkt. (Jednoelermentowego),
8 pkt. (dwuelernentowego)
b.  skfadajacego sie z dwobch kolordw 9 pkt. (jednoelernentowego),
11 pkt (dwuelernentowego), nalezy unikac stosowania napisow
sktadajacych sie z wiecej niz 2 kolorow
¢ tekstywkontrze-12 pkt. tylko wodmianach pogrubionych
Minimalna grubosc linii:
a.  skladajacejsie 7 jednego koloru - 0,4 pkt
b.  skladajace) sie z dwaoch kolorow lub vy kontrze - 1,5 pkt., nalezy
unikac stosowania linii skladajgcych sie z wiece niz z 2 kolorow

o wydrukowane ogtoszenie moze roznic sie kolorystycznie od
dostarczonego cromalinu +/-3%.

2. Normy druku Dziennika Gazeta Prawna (technologia cold-set)

A. Przesuniecie kolorow
Przy druku barwnym w technologii cold-set, przy maksymalnym zadruko-
waniuwstegi4+4, toleranda pasowania kolorow wynosi do 0,5 mm. Nale-
7y unikac sktadania napisow 7 kilku kolorowy, z uwagi na duze problermy ze
spasowaniern. W efekcie otrzymujerny czesto tekst rozmyty | nieczytelry
Nalezy stosowac podlewki w celu unikniecia przeswitywania podtoza przy
roznicy w pasowaniu
Roznice w przesunieciu (pasowaniu) kolorow biorg sie z nastepujacych po-
wodow
- kazdy kolor drukowany jest z innego cylindra formowego - mozli-
We S3 WieC pewne przesuniecia miedzy czterema takimi ¢ylindra-
mi na maszynie (maksymalna toleranga doktadnosc zatozenia
4 form CMYK tworzacych obraz barwny wynosi 4x0,1 mm =04 mm);
- papier jest mato stabilny wymiarowo, co znaczy, ze pod wphwem
wody rozszerza sie wzdtuz oraz w poprzek kierunku drukowania
Drukujac kolumne kolorowa papier pobiera cztery razy wiecej wody
niz przy druku czarmo-biatym, a wiec efekt rozszerzania papieru jest
7wiekszony,
- ze wzgledu na konstrukde zamkow trzymajacych formy drukowve
niermozlive jest rozciggniecie lub przekoszenie ptyt w celu korekty ich
pofozenia, co moze miec migjsce na maszynach arkuszowych, mon-

taz diapozytywow w jedna forme kopiowa oraz ich umieszczenie w
kopiorarmie w trakcie naswietlania form drukowwych tez sg obarczone
pewnym btedemn (mozliwe sg ich pewne przesuniecia wzgledem for-
my na kotkach pasujacych blache do formy kopiowe))

Przyrost punktu

Przyrost punktu rastrowego w tonach srednich wynosi do 30 proc.

W trakcie druku nastepuje pewne powiekszenie punktow rastrowych ijest
ono najwieksze dla rastra o pokryciu powierzchni 40-60 proc. Przyczyna
powviekszenia jest:

- ogromny nacisk na maszynie wystepujacy w dwoch strefach
a.  pomiedzy forma drukowa, a obciagiern gumowym,

b.  pomiedzy obciagiem, a papierem.

- MOoCNo rozwinieta struktura papieru — szczegolnie gazetowe-
g0 (bardzo szorstka powierzchnia, z duzq iloscig porow i kapi-
lar pomiedzy wioknami) powoduje wzmozone wnikanie oraz
migracje farby w paplerze. Szczegdlnie duze przyrosty punktu
wystepuja dla koloru black” i ,cyan” - nalezy wiec unikac duze-
£0 udziatu tych kolordw w budowaniu szczegotow w ciermnych
partiach obrazu

UWAGA! Cromalin reklamy stanowi podstawe do zgtoszenia reklamacji
i musi by¢ dostarczony najp6zniej do godziny 13.00, dzien przed emisjg w DGP.

Do dodatku reklamowego cromalin nalezy dostarczy¢ dwa dni przed datg emisji.

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty

Dziennik
Gazeta Prawna

DGP
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Warunki ogdlne zamieszczania reklam w Dzienniku Gazecie Prawneg)

| dodatkach do Dziennika Gazety Prawne),
wydawanych przez INFOR PL S A.z siedzibg w \Warszawie (01-066) przy ul. Burakowskiej 14.

Postanowienia ogolne

1. Ninigjsze zasady okresSlaja warunkii zasady zamieszczania reklam
w Dzienniku Gazecie Prawnej oraz w dodatkach do Dziennika
Gazety Prawnej, zwanych w dalszej czesci czasopismami, ktorych
wydawcg jest INFOR PLS A. z siedzibg w \Warszawie, zwany dalej
Zleceniobiorca.

2. Zleceniodawca w dalszej czeSci Warunkow nazywamy podmiot
zlecajacy reklame.

3. Podstawa zamieszczenia reklamy w czasopismach przez
Zleceniobiorce jest zlecenie reklamowe ztozone przez Zleceniodawce
Warunki zamieszczenia reklam okre$lone sg
w zleceniach reklamowych oraz niniejszych ogolnych warunkach,
zwanych dalej Warunkami.

Postanowienia szczegotowe

1. Zozenie zlecenia reklamowego jest rownoznaczne z akceptacja
niniejszych Warunkow zamieszczania reklam w Dziennku Gazecie
Prawnej i dodatkach do Dziennika Gazety Prawnej (dostepnych na
stronie internetowej www.gazetaprawna.pl)

2. Zlecenie reklamowve Zleceniodawca zobowigzuje sie dostarczy¢
w formie pisemnej faksem (jako potwierdzenie wczesniejsze)
rezerwadji):

a) Do Dziennika Gazety Prawnej - najp6zniej na 4 dni robocze przed
ukazaniem sie numeru czasopisma

b) Do dodatku gazetowego do Dziennika Gazety Prawnej -
najpozniej na 9 dni przed ukazaniem sie numeru w przypadku
tygodnikow i najpozniej 16 dni przed ukazaniem sie numeru
w przypadku dodatkow nieregularmych

0) Do dodatku magazynowego (LWC) do Dziennika Gazety Prawnegj
- najpozniej na 28 dni przed ukazaniem sie nUMeru czasopisma

3. Materiaty do ogtoszen reklamowych Zleceniodawca zobowiazuje sie
dostarczyc:

a) Do Dziennika Gazety Prawnej - najpdzniej na 2 dni robocze przed
ukazaniem sie numeru czasopisma

b) Do dodatku gazetowego do Dziennika Gazety Prawnej -
najpozniej na 4 dni robocze przed ukazaniem sie numeru
Czasopisma

Q)  Dlareklamowych materiatow tekstowych, wymagajacych
dodatkowo zredagowania i ztozenia, terminy dostarczenia
WyNosza 6 dni roboczych

d) Do dodatku magazynowego (LWC) do Dziennika Gazety Prawnegj
- najpozniej na 14 dni przed ukazaniem sie numeru czasopisma

Terminy dostarczenia moga ulec zmianie, jesli obie strony tak ustality,

ustalenia te jednak musza mie¢ forme pisermng.

4. W przypadku nie dostarczenia materiatow do ogtoszen reklamowych
okreslonych w zleceniu w terminie wynikajgcym z punktu 1, przyjmuje
sie, ze zlecenie zostato wykonane.

W takim przypadku Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do
zamieszczenia materiatow Zleceniodawcy bedacych w posiadaniu
Zleceniobiorcy.

5. Zleceniobiorca rezerwuje sobie prawo powszechnie przyjetej tolerancji
w kwestii odchylen koloru i jakosci druku.

6. Niezaleznie od tresci zawartego zlecenia, Zleceniobiorca zastrzega
sobie prawo do odmowvy publikacji reklamy, jezeli dostarczone
materiaty zdaniem Zleceniobiorcy nie spefniajg parametrow
technicznych stanowigcych integralng czes¢ niniejszych Warunkow.

7.

10.

1.

12.

13.

Zleceniobiorca ma prawo odmowic publikacji ogtoszen, reklam lub

whkiadki, jezeliich treS¢ lub forma sa sprzeczne z linig programowa

badz charakterem czasopisma (art. 36 p.4 Prawa Prasowego) lub

ze wzgledu na niestosowny lub szkodliwy charakter materiatow

reklamowych. Ponadto Zleceniodawca ma prawo odmowic publikacji

reklamy jezeli jest ona sprzeczna z prawem, narusza obowigzujace

przepisy.

O odmowie publikadji reklamy Zleceniobiorca powiadomi pisemnie

Zleceniodawce, nie pozniej niz 2 dni robocze od daty otrzymania

zakwestionowanych materiatow.

Reklamacje dotyczace zamieszczanych reklam przyjmowane sg

w terminie siedmiu dni od daty ukazania sie reklamy. Reklamacja

powinna by¢ ztozona na pismie, pod rygorem niewaznosci, wraz

Z numerem czasopisma, w ktorym sie ukazata. Niedopetienie

warunkow reklamadji lub niezachowanie ww. terminu do wniesienia

reklamacji uprawnia Zleceniobiorce do odmowy uznania reklamacji

i zadania zapfaty za wykonang ustuge w catosci.

Zleceniodawca moze zrezygnowac z publikadji zleconej wczesniej

reklamy w czasopismie Zleceniobiorcy tylko w formie oSwiadczenia

ztozonego pisemnie, pod rygorem niewaznosci, skutecznie

doreczonego Zleceniobiorcy za jego zwrotnym potwierdzeniem

odbioru. Za dzien rezygnacji przyjmuije sie dzien skutecznego

doreczenia ww. oSwiadczenia do Zleceniobiorcy.

Rezygnacja ze zlecenia w terminie pozZniejszym niz:

a) 2dnirobocze przed emisja w Dzienniku Gazecie Prawnej

b) 7dniroboczych przed emisja w dodatku gazetowym do
Dziennika Gazety Prawnej

€) 15dniroboczych w przypadku dodatku gazetowego do Dziennika
Gazety Prawnej

€)  21dniprzed emisja w dodatku magazynowym do Dziennika
Gazety Prawnej

d) porozpoczeciu realizacji zlecenia niestandardowego (np. druk
memosticka, banderoli, opracowanie broszury, ksiazki, itp.)

uprawnia Zleceniobiorce do obcigzenia Zleceniodawcy kwotg

w wysokosci 100% uzgodnionej naleznosci za reklame.

Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych

reklam. Zleceniodawca zobowigzany jest do naprawienia wszelkich

ewentualnych szkod po stronie Zleceniobiorcy wyniklych w zwiazku

Z trescig zamieszczonej reklamy.

Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody

wynikte na skutek zaistnienia okolicznosci, na ktore nie miaton

wptywu, tj. powstatych w szczegoInosci

w wyniku pozaru, powodzi, strajkéw, zamkniecia granic, itp., a ktore

zaktocic moga czesciowo lub catkowicie produkcje lub dystrybucje

€zasopism.

Materiaty oznaczane jako: artykuty sponsorowane,
prezentacje, teksty promocyjne, reklama, materiaty
partnera, materiaty na zlecenie, materiaty powstate przy
wspétpracy z (...), subiektywnie, partner, organizator,
nazwga wydarzenia (np. Perty Samorzadu), partner wydania
oraz inne o tozsamym charakterze stanowig materiaty
reklamowe w rozumieniu art. 36 ustawy z dnia 26 stycznia
1984 r. prawo prasowe.

UWAGA! Cromalin reklamy stanowi podstawe do zgtoszenia reklamacji
i musi byé dostarczony dwa tygodnie przed datg emisji.

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty
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Og0lne warunki organizacji eventow

1.

Niniejsze zasady okreslajg warunki i zasady organizowania
konferengji, debat, spotkan tematycznych (dalej, Eventow)

w ramach wspotpracy z Dziennikiem Gazety Prawnej, ktorego
wydawca jest INFOR PLS A. z siedziba w \Warszawie, przy ul.
Burakowskiej 14 wpisanej do Rejestru Przedsiebiorcow KRS
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy pod nr
307225, NIP 527-25-75-823, (dalej, Zleceniobiorca).

Z przepisow prawa w szczegolnosci ustawy z dnia 29
sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych oraz
ustawy z dnia 18 lipca 2002 . 0 Swiadczeniu ustug droga
elektroniczng,

8) prowadzeniu rozliczen finansowych i regulowaniu
pfatnosci wobec 0sob trzecich, o ktorych mowa w ust.
4 pkt. a powyzej; Zleceniobiorca zleci wykonanie

2. Podstawa realizadji Eventu przez Zleceniobiorce jest ztozenie poszczegolnych prac w ramach organizadji Eventu,
zamowienia, (Iub)/(i) zawarcia umowy przez Zleceniodawce. Wyfacznie na podstawie i w granicach zaakceptowanego
SzczegOtowe warunki realizadji Eventu okreslone sg uprzednio przez Zleceniodawcow kosztorysu,

w zamowieniach sktadanych przez Zamawiajacego, w umowie 9) koordynowaniu dziatan zwigzanych z techniczna
oraz niniejszych Ogolnych Warunkach Organizacji Eventow (dale), I merytoryczng organizacja Eventu w oparciu o informacje
Warunki). dostarczane przez Zleceniodawcow, w tym kontakt

3. Zleceniodawca w dalszej czesci ninigjszych Warunkdw nazywany z cztonkami kapituty odpowiedzialnej za przyznanie
bedzie podmiot zlecajacy zorganizowanie Eventu. nagrody w ramach Eventu i audytorem,

4. Ztozenie zamowienia jest rownoznaczne z akceptada niniejszych 10) produkdji w uzgodnieniu ze Zleceniodawcami
Warunkow w ramach wspotpracy z Dziennikiern Gazety Prawne) materiatow zwigzanych z Eventemn oraz ustalenia planu
(dalej, Gazeta). zagospodarowania przestrzeni podczas Eventu w miejscu

5. Zleceniodawca zobowigzuje sie dostarczy¢ zamaowienie w formie Jego przeprowadzenia, po uzyskaniu uprzedniej akceptadi
pisemnej faksem, lub mailowo (jako potwierdzenie wczesniejsze ze strony Zleceniodawcow,
rezerwadji) do Gazety - najpozniej na 45 dni przed datg 1) prowadzeniu ustalen merytorycznych, technicznych
planowanego Eventu. i logistycznych z partnerami, sponsorami Eventu,

6. Zleceniobiorca ma prawo odmowic realizacji Eventu we po uzyskaniu uprzedniej akceptacji ze strony
wskazanym w zamaowieniu przez Zleceniodawce terminie. W takiej Zleceniodawcow.
sytuadji Zleceniobiorca moze zaproponowac Zleceniobiorcy inne C. Zleceniobiorca obcigzy Zleceniodawce kosztami prac
terminy. Termin Eventu musi zostac zaakceptowany kazdorazowo wykonanych w ramach organizacji Eventu przez ww. 0soby
przez kazda ze stron. trzecie.

7. Wramach Eventu Zleceniobiorca w szczegolnosci zobowiazuje sie 8. Koszt poszczegdlnego zlecenia ustalony jest kazdorazowo
do: indywidualnie miedzy stronami.

a. Podjecia prob pozyskania wiasciwych, zaakceptowanych przez - 9. Zleceniobiorca moze zrezygnowac z organizacji Eventu tylko
Zleceniodawcow, podwykonawcow, partnerow i patronow w formie oSwiadczenia ziozonego pisemnie doreczonego
(w tym patronow medialnych) dla organizagji Eventu; Zleceniobiorcy za posrednictwem faksu, lub mailowo.

b.  wykonywania wiasciwych biezacych czynnosci Zleceniodawca moze zrezygnowac z zamowienia w terminie 5 dni
organizacyjnych zwigzanych z Eventem, polegajacych m.in. roboczych od przestania ww. oSwiadczani bez ponoszenia zadnych
na: kosztow.

1) opracowaniu koncepdji technicznej Eventu, w tym Rezygnadja ze zlecenia w terminie:
harmonogramu przebiegu ewentualnego konkursu 1) Przed uptywem 30 dni przed planowym Eventem uprawnia
0 nagrode przyznawang w ramach Eventu, scenariusza Zleceniobiorce do obcigzenia Zleceniodawcy kwotg
oraz agendy Eventu, wwysokosci 60% uzgodnionej naleznosci za realizacje Eventu

2) wynajeciu i sformalizowaniu wynajmu sal/pomieszczen oraz poniesionymi kosztami wskazanymiw pkt. 4 ust. .
wg kryteriow zaakceptowanych uprzednio przez 2) W terminie pozniejszym niz w ust. 1 uprawnia Zleceniobiorce
Zleceniodawce, jako miejsca Eventu, do obciazenia Zleceniodawcy kwotg w wysokosci 100%

3)  zaprojektowaniu oraz produkdji, w porozumieniu uzgodnionej naleznosci za realizacje Eventu w tym kosztami
ze Zleceniodawcami, w ksztatcie i o tresci przez nich wskazanymiw pkt. 4 ust. ¢ w wysokosci proporcjonalnej do
zaakceptowanych, materiatow promocyjnych zwigzanych faktycznie poniesionych.

7 Eventem, 10. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ materiatow

4)  wynajeciu i zapewnieniu profesjonalnej, uzgodnione promocyjnych, zaakceptowanych przez Zleceniodawce.
ze Zleceniodawcg, oprawy artystycznej, technicznej, Zleceniodawca zobowigzany jest do naprawienia wszelkich
dzwiekowej, oSwietleniowej Eventu, ewentualnych szkod po stronie Zleceniobiorcy wyniklych w zwiazku

5)  wysyice zaproszen elektronicznych na okreslony Event, 7 treScig zamieszczonej reklamy.
ktorych forma i tresci zostanie uprzednio zaakceptowana 11, Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne
przez Zleceniodawcow, szkody wynikte na skutek zaistnienia okolicznosci, na ktore nie

6) przeprowadzeniu rejestracji gosci, ktorych listy zostang miat on wptywu, §j. powstatych w szczegolnosci w wyniku pozaru,
uprzednio ustalone ze Zleceniodawcami, powodzi, strajkow, zamkniecia granic, itp., a ktore zaktocic moga

7) opracowaniu baz tele-adresowych gosci obecnych czesciowo lub catkowicie realizacje zlecenia.
podczas Eventow, jesli wynika to z zapisbw umowy 12. Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do zmiany warunkow
ze Zleceniodawca, pozyskanie zgody uczestnikow regulaminu w kazdym czasie jego obowigzywania, o czym
na przesyfanie informacji handlowej oraz na poinformuje Zleceniobiorcow w drodze informadji zamieszczonej na
wykorzystywanie ich danych osobowych w celach specjalnej stronie internetowej dotyczacej danego eventu.
marketingowych z zachowaniem zasad wynikajacych

Partner pracodawcy’ 444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444 p ‘ Dziennik
narzedzie specjalisty v www.gazetaprawnapl - ff DG Gazeta Prawna



